Uchwala Nr XV/267/2003
Rady Miejskiej w Gliwicach
z dnia 22 grudnia 2003r.

w sprawie: przeznaczenia terenu polozonego przy ul. Pszczynskiej pod budowe

wielkopowierzchniowego obiektu handlowego.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt. 15 Ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie

gminnym (tekst jednolity z 2001r. Dz. U. Nr 142 poz. 1591 z pdzniejszymi zmianami) oraz

z godnie z art. 85 ust. 1 Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z dnia

27 marca 2003r. (dz. U. Nr 80 poz. 717) — w oparciu o art. 31a ust. 3 ustawy z dnia 7 lipca

1994r. o zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jednolity z 1999r. Dz. U. Nr 15 poz. 139

z pozniejszymi zmianami), na wniosek Prezydenta Miasta

(OS]

Rada Miejska w Gliwicach

uchwala:

. Przyja¢ ustalenia ,,Prognozy skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu

handlowego przy ul. Pszczynskiej w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji,
istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb 1 interesow konsumentéw” wraz
z analiza, stanowiace zataczniki do niniejszej uchwaty.

Nie zaakceptowaé mozliwosci wykorzystania terenu potozonego przy ul. Pszczynskie;
w Gliwicach, oznaczonego w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego
Dzielnicy Akademickiej symbolem DA.42.U (tereny Kkoncentracji ushlug
o charakterze ponadlokalnym) pod budowe wielkopowierzchniowego obiektu
handlowego.

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Gliwice.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy

Rady Miejskief\w

iwicach

Stanislaw O éZEK
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[ w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
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1.Analiza i prognoza skutkow budowy wielko — powierzchniowego obiektu handlowego w

rejonie ulicy Pszczynskiej w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci

2. Analiza terenu potozonego w rejonie ulicy Pszczynskiej w Gliwicach przeznaczonego
w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego pod ustugi i handel, w zakresie
jest kompletna z punktu widzenia celu, jakiemu ma stuzy¢ oraz wykonana zgodnie z Umowg

Nr AU-3425/22/11-1055/2003 zawartg w dniu 19 listopada 2003

i obowigzujgcymi
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Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow
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Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w fejqnie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow

1. Wstep

Niniejsze opracowanie stanowi ,Analize i prognoze skutkbw budowy wielko -
powierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej w Gliwicach dla rynku
pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesdow
konsumentéw” wykonang w oparciu o wyniki z przeprowadzonych badan ankietowych

wykonanych przez ARL sp. z 0.0.

Podstawg formalng opracowania stanowi Umowa (nr AU-3425/22/11-1055/2003) zawarta w
dniu 19 listopada 2003 pomigdzy Miastem Gliwice a ARL sp. z 0.0. w Gliwicach.

Badania ankietowe obejmowaly reprezentatywng (1000 osobowg) probg mieszkancow
Gliwic (podzielnych na Iludno$¢ w wieku przedprodukcyjnym, produkcyjnym i

poprodukcyjnym). Badania zostaty zrealizowane w grudniu 2003 roku.

Projektowany pawilon handlowo — ustugowy przy ul. Pszczynskiej bedzie prowadzit

dziatalno$¢ handlowg w nastepujgacych branzach

e branza artykutdbw spozywczych: nabiat $wiezy i paczkowany, migso i wedliny, drob,
produkty rybne, warzywa i owoce, pieczywo $Swieze i paczkowane, napoje, wyroby
alkoholowe, pozostate artykuty spozywcze — produkty zaréwno markowe jak
i dyskontowe, potgczenie jakosci i ceny,

e branza artykutdbw przemystowych: sportowe, drobne ogéinobudowlane, motoryzacyjne,

AGD, RTV, zabawki, odziez, obuwie, kosmetyki itp.

W pasazu poza gtdbwng salg sprzedazy planuje sie prowadzenie nastepujgcych ustug na
potrzeby klientdw sklepu oraz okolicznych mieszkancow:

¢ salon fryzjerski,

e Kwiaciarnia,

e bufet — mata gastronomia,

e sklep — telefony komorkowe,

» sklep i ustugi fotograficzne,

e sklep muzyczny ( piyty i kasety ),

o sklep z bizuterig,

e Kkiosk z prasg i papierosami,

¢ markowy sklep obuwniczy.
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W pawilonie prowadzona bedzie nastgpujgca produkcja wtasna:

¢ piekarnia — umieszczona w pasazu handlowym, oferujgca zawsze Swieze pieczywo i
inne wyroby piekarnicze,

o produkcja i sprzedaz w wydzielonym miejscu pawilonu poza gtébwng salg sprzedazy —

tylko na potrzeby klientow sklepu.

Analiza zagospodarowania przestrzennego w otoczeniu planowanego pawilonu handlowo —
ustugowego (m.in. parking na 250 miejsc parkingowych, prowadzenie zaopatrzenia
samochodami dostawczymi oraz wstepna analiza ruchu drogowego m.in. nakazana
postanowieniem (Postanowienie Prezydenta Miasta Gliwice PU-7049/00256/02 z dnia 22
stycznia 2003 r.), konieczno$¢ wigczenia do ruchu pojazddbw zmierzajgcych i
wyjezdzajgcych w rejonie skrzyzowania z ul. Kopalniang z wykorzystaniem sygnalizacji
Swietlnej akomodacyjnej), wplywu na ruch samochodowy na ul. Pszczynskiej wskazuje, ze
(na obecnym etapie zatozeh programowych i mozliwoéci dokonanych rozpoznan) istnieje

mozliwos¢ konfliktowosci z otoczeniem. Jakkolwiek godziny szczytu ruchu samochodowego

nie pokrywajg sie z godzinami najwiekszego nasilenia handlu w tego typu pawilonach
handlowo — ustugowych. Tym niemniej dodatkowy ruch wywotany przez Klientow ww.
obiektu moze znacznie utrudni¢ ruch na ul. Pszczyhskiej. Przy czym mozna sgdzi¢, iz
konieczna - w S$wietle ww. postanowienia — prognoza ruchu (na etapie pozwolenia na

budowe) ograniczy lewoskretny ruch w rejonie skrzyzowania ulic Pszczynskiej i Kopalniane;.

W Swietle badan ankietowych wptyw budowy pawilonu handlowo — ustugowego na
zaspokojenie potrzeb konsumentéw bedzie niewielki. Mieszkancy Gliwic oceniajq iz siec
obiektéow handlowych prowadzgcych sprzedaz standardowych towardw i ustugi jest

wystarczajgca.

Wplyw budowy pawilonu handlowo — ustugowego na rynek pracy szczegélnie w Swietle

biezgcej sytuacji gospodarczej wzrostu bezrobocia na terenie Gliwic jest pozytywny.
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w Gliwicach dla rynku pracy, komunikaciji, istniejacej sieci handlowe] oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
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2. Dobor préoby badawczej

Préba badawcza zostata dobrana metodg kwotowo - losowa. Badani respondenci pochodzili
z nastepujgcych dzielnic: Srodmiescie, Sosnica, Zatorze — Milenium, Sikornik, tabedy,
Kopernik, Trynek, Zubrzyckiego, Szobiszowice, Gwardii Ludowej, Obroncéw Pokoju,
Zerniki, Powstancow Slaskioh, Stare Gliwice, Os. Warynskiego, Wojtowa Wies, Brzezinka,
Os. Opertki, Ostropa, Wilcze Gardto, Ligota Zabrska, Czechowice Bojkow. Badane
dzielnice obejmujg caty obszar miasta Gliwice.

20 % losowo wybranych ankiet zostato zweryfikowanych poprzez telefoniczne sprawdzenie.

Prowadzac badania ankietowe oparto sig na danych pochodzacych z Gtéwnego Urzedu
Statystycznego opisujgcych Gliwice i otoczenie. Umozliwito to sprawdzenie czy préba jest
reprezentatywna, jak rowniez dzigki uzyciu danych pochodzacych z GUS mozliwe byto

poznanie tendencji istniejacych w mieécie Gliwice by potem odnie$¢ je do badanej proby.

TabelaNr1  Gliwice i otoczenie — podstawowe wskazniki statystyczne

Polska

" Wskazniki Gliwice Aglomeracja T E Wojewddztwo

Gornoslaska Gliwicki - Slaskie

Powie;zrszt;ma (w 134 1216 677 12204 312685

Liczba ludnosci 209 356 2103 389 125120 4 847 600 38 644 211
Gestosc¢
zaludnienia (liczba
mieszkaricéw na 1
km?)

1564 1730 185 394 124

Przyrost naturalny
(liczba urodzen
zywych minus

liczba zgondéw na

1000
mieszkancow)

Naktady
inwestycyjne w zi
na 1 mieszkarnca

(ceny biezace)

356.8 2791 147.0 182.3 120.8

Pracujacy na 1000

. . 393.7 366.1 267.4 361.2 392.3
ludnosci

Stopa bezrobocia
rejestrowanego w 141 19.4 16.0 15.9 17.3
%

Osoby fizyczne i
spotki cywilne na 70.8 715 46 71 72.6
1000 mieszkancow

Spotki z udziatem
kapitatu
zagranicznego na
1000 mieszkancow

1.3 0.9 0.4 0.8 1.1

Zrodio: dane Gtdwnego Urzedu Statystycznego

Badania wplywu na zaspokojenie potrzeb i interesbw konsumentéw zorganizowano tak by

dotrze¢ do wszystkich poszczegolnych dzielnic i osiedli.
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Zasada doboru respondentow metodg kwotowo — losowa, przyjeta do badan, obejmujgca

probke liczacg 1000 osob, gwarantuje rzetelno$¢ pomiaru.

Respondenci pochodzili ze wszystkich dzielnic Gliwic, przedstawia to ponizsza tabela.

Tabela Nr2 Struktura rozktadu respondentow ze wzgledu na dzielnice w ktorej

mieszkaja
- Dzielnica -~ ' S lloéé'réspondeht6W'
| Bojkow 20
Brzezinka 20
Czechowice 8
Gwardii Ludowej 48
Kopernik 76
Ligota Zabrska 33
tabedy 48
Obroncow Pokoju 24
Os. Opertki 18
Os. Warynskiego 26
Ostropa 14
Powstancow Siaskich 29
Sikornik 49
y Sosnica 51
‘ Stare Gliwice 24
Szobiszowice 69
i Srodmiescie 219
! Trynek 60
.i Wilcze Gardio 13
! | Wojtowa Wie$ 17
X Zatorze — Milenium 72
.! Zubrzyckiego 62
Zerniki 13
~
} W nastepujacy sposob przedstawiat sie przekroj wiekowy badanej proby:
| e Do17lat . 59 0sob
.1 « 0Od 18do 50 773 osoby
o e Od51 wzwyz 168  0so6b
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00d 51 wzwyz

|

W tym rozdziat na picie wygladat nastepujgco:
» Kobieta 518 osob
e Mezczyzna 482 0s6b

Rozktad w badanej probie ze wzgledu na wiek i pte¢ — kobiety, przedstawia sie nastepujgco.

Wykres 2 Rozktad w badanej probie ze wzgledu na pte¢

Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikagji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow
Przekroj wiekowy badanej proby przedstawia ponizszy wykres.
Wykres 1 Rozktad proby badanej ze wzgledu na wiek
Rozklad proby badanej ze wzgledu na wiek
: | LB, ODol170a | |
| e B Od 18 do 50

Rozktad badanej proby ze wzgledu na pte¢

|
.{ 48%

OKobiey |
B ezczyen
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Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handiowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
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Rozktad ze wzgledu na wiek w miescie Gliwice w roku 2000 przedstawiat sie nastepujgco:

Wykres 3 Rozktad gliwickiej populacji ze wzgledu na wiek wyrazony w procentach

Rozktad gliwickiej populacji ze wzgledu na wiek wyrazony w |
procentach

13% 20%

ODoi7lat |
g Od 18 do 50 |
'00d 51 wzwyz |

67%

Zatem jak pokazane jest to na wykresie, ludno$¢ w wieku poprodukcyjnym przewazata w
badanej probie.

Tabela Nr 3 Ludnos$é w wieku przedprodukcyjnym, produkcyjnym poprodukcyjnym
w miescie Gliwice w latach 1998-2000. Stan na dzien 31 grudnia

Udziat ludposq_w w'ieku przgd.produkcyjnym 22.4 % 215 % 203 %
w ogolnej liczbie ludnosci (0-17 lat)
Udziat ludnosci w wieku produkcyjnym w ogélnej liczbie ludnosci o o o
(kobiety: 18-50 lat, mezczyzni 18-55 lat) 65% 85.6% 66.3%
Udziat ludnoss:i w wiekg poprodukcyjnyn‘g w ogolnlejl liczbie ludnosci 12.6% 12.9% 13.4% |
(kobiety powyzej 50 lat, mezczyzni powyzej 55 lat) |

Zrédfo: dane Gtownego Urzedu Statystycznego

W badanej prébie istniat nastepujgcy rozkiad ze wzgledu na status zawodowy.
e Pracujgca / pracujgcy660 osoby

e Bezrobotny / bezrobotna 86 oso6b

e Narencie / emeryturze 92 osoby

e Ucze sie 162 osoby

Przytoczone dane potwierdzajg reprezentatywno$¢ przeprowadzonych badan — rozkfad
wieku w badanej probie odpowiada w przyblizeniu rozktadowi procentowemu ludnosci w

wieku przedprodukcyjnym, produkcyjnym i poprodukcyjnym w mieécie Gliwice.

Dla lepszego poznania populacji Gliwickiej w ponizszej tabeli przedstawiono stan ludnosci

w Gliwicach.
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Tabela Nr 4 Ludnos$¢ w Gliwicach w latach 1998 — 2001. Stan na dzien 31 grudnia

', 2001

‘ Ludnos$é ogo’ie 1 212 164 210 816 209 356 R 20 39 ‘ \
; Kobiety J‘ 108 532 | 107 865 107 086 \ Brak danych N’
Mezczyzni ‘ 103 632 102 951 102 270 Brak danych “

.' Zrodfo: dane giownego Urzedu Statystycznego (stan na 31 grudnia 2001)

Na 1 km? powierzchni miasta przypada (dane na czerwiec 2002 roku) 1528 osob, tgczna
powierzchnia Gliwic wynosi 134 km® Gesto$¢ zaludnienia w Gliwicach jak podajg dane

statystyczne zdecydowanie przekracza srednig wojewddztwa i kraju, ale jednoczeénie jest

nizsza od gestosci zaludnienia w innych $laskich miastach.

Wysoka gegstos¢ zaludnienia w mieécie Gliwice a co za tym idzie stosunkowo duza ilosé

mieszkancow przypadajagca na 1 km’® sprawia, ze Gliwice przy malej powierzchni

o d
.,f charakteryzujg sie duza gestoscig zaludnienia.
Tabela Nr 5 Liczba mieszkancéw Gliwic w okresie 1998 — czerwiec 2003
_‘i ©.oiiGliwice 131124998 . 31.121999 000 31.12.2001 . :30.06:2003 |

taczna liczba mieszkancow ‘

, zameldowanych w Gliwicach 215 658 212926 | 210 435 208 539 204 820

& Kobiety 111261 | 109882 | 108714 107 773 106 562

Mezczyzni 104 397 103 044 101 721 100 766 98 258
Liczba mieszkancow

\ zameldowanych na pobyt 208 272 \ 205 984 203 750 201 744 200 663
: staty

. Liczba mieszkancow
.l zameldowanych na pobyt 7 386 6 942 6 685 6795 4157
| czasowy
!\ Zrédio: Ewidencja ludno$ci gminy Gliwice

3
l Stan ludnosci nie jest liczbg statg, caty czas trwajg migracje, istnieje naptyw i odptyw
‘ . . . r . . .
; ludnosci. W nastepujgcy sposdb przedstawia sig naptyw i odptyw ludnosci w Gliwicach.
-i Tabela Nr 6 Naptyw i odptyw ludnosci w Gliwicach w okresie 31.12.1998 —

31.12.2002

| innych miejscowosci
! meldujgcych sig na pobyt
| staty w Gliwicach) |

I Odptyw (liczba oso6b

| wymeldowanych z pobytu
" statego do innej
" miejscowosci)

.\ Saldo migracji (12 1000 | g7
b ) mieszkancow

1777 1567 1453 1406 700

Naptyw (liczba osob z |
|

2812 2370 i 1439 |

|
!
2074 | 2317
|
|
i
|

-1 359 -964 -739
|

."" ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
\
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zameldowanych na pobyt (-1,4) (-3,9) (-6,7) (-4,8) (-3,7) 7
staty)

Zrodfo: Ewidencja ludnosci gminy Gliwice

Warto rowniez zwroci¢ uwage jak wygladajg ekonomiczne grupy ludnoéci do ogolinej liczny
mieszkancow Gliwic. Gtowny Urzad Statystyczny przedstawia dtugoterminowg prognoze
zmiany w wyzej wymienionych grupach. Jak pokazuje ponizsza tabela, saldo migracji -
wiecej 0s6b na 1000 mieszkancow decyduje sie na wymeldowanie z pobytu statego w
Gliwicach niz na zameldowanie. Moze to $wiadczy¢ o tym, ze Gliwice staly sie mnigj
atrakcyjne dla oséb pochodzacych z innych czgsci Polski, i dlatego naptyw ludnosci ulegt
zZnaczgcemu zmniejszeniu.

Tabela Nr 7 Ekonomiczne grupy ludnosci w stosunku do ogodlinej liczby
mieszkancow Gliwic w latach 1998-2000 oraz prognoza dlugoterminowa

19982000 . PrognozaGUS

_ ’Gliwiée

i ludnosci (kobiety powyzej 50 lat,
i mezczyzni powyzej 55 lat)

Zrodto: dane Gtownego Urzedu Statystycznego

e i : 2020 2030
Udziat ludnosci w wieku i 1 f
przedprodukcyjnym w ogolnej liczbie | [
ludnosci 22.4% | 21.5% 20.3% 16.4% 18.3% 16.5%
(0-17 1at) %
| Udzial ludnosci w wieku produkcyjnym o o o o o ' o
w ogéine] liczbie ludnosci (18-55 lat) 65% | 65.6% 66.3% i 66.9% 58.6% 58.2%
Udziat ludnosci w wieku ‘ .
. s . i
poprodukcyjnym w ogolnej liczbie 126% | 120% | 13.4% 16.7% 231% | 25.3%
|
i

Kolejnym punktem badania byto poznanie struktury wyksztatcenia badanej proby.

Strukture wyksztatcenia badanej proby mozna przedstawi¢ nastegpujgco:

o Wyzsze 302 os6b
e Policealne 75 osoby
« Srednie ogolnoksztatcace 175 0sOb
e Srednie techniczne 252 osoby
e Zasadnicze zawodowe 115 osob
e Podstawowe i niepetne podstawowe 81 osob

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach 12




Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow

llustruje to ponizszy wykres:

Wykres 4 Rozktad badanej proby ze wzgledu na wyksztalcenie

Rozktad badanje proby ze wzgledu na

wyksztaicenie . ,
o- Wyzsze

i
1
! Policealne

5 .

| Srednic ogdinaksztalcace

Srednie techniczne

Zasadnicze zawodowe

D@ 006

i : Podstawowe i niepelne |
i podstawowe \

i

Dla poréwnania, poziom wyksztatcenia w miescie Gliwicach przedstawiat sie nastepujgco.

N
Tabela Nr 8 Poziom wyksztalcenia ludnosci Gliwic w roku 2001
="' Wyksztalcenie (wyszczegdlnienie) - . Rok 2001
Wyzsze 172%
Policealne 3.2%
Srednie ogolinoksztatcace 14,1 % \J
Srednie techniczne 29,2 % %
Zasadnicze zawodowe ‘ 26,3 %
Podstawowe i niepeine podstawowe 10,0 % ;
Zrédio: badania sondazowe ,Charakterystyka struktury wyksztaicenia mieszkancéw Gliwic”, PBS 2001
Wykres 5 Rozktad wyksztatcenia w gliwickiej populacji
Rozktad wyksztatcenia w gliwickiej populacji 3
|
- o- Wyzsze
& Policealne
o- Srednie ogdinoksztatcace
26% £ o $rednie techniczne ‘;‘E
u- Zasadnicze zawodowe
o- Podstawowe i niepeine
podstawowe

‘ 30%
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejgcej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow

3. Metodologia badania - sposob weryfikacji prawdziwosci

uzyskanych wynikow

Badanie zostato przeprowadzone przez ankieterow z ARL sp. z 0.0. W celu potwierdzenia

wiarygodnosci przeprowadzonych badan, dwadzie$cia procent losowo wybranych ankiet
zostato sprowadzonych.

Ankieterzy czesto spotykali sie z odmowg podania numeru telefonu — mimo, ze informowali
badanych, ze zebrane informacje — dane teleadresowe wykorzystane bedg tylko do

sprawdzenia prawdziwos$ci przyprowadzenia wywiadu.

W wigkszosci wypadkdow ankiety byly kompletne. Sprawdzenie 20% ankiet nie wykazato
zadnych naduzy¢ — badani, ktérych pytano o to czy odpowiadali na pytania ankiety
dotyczacej wptywu na zaspokojenie potrzeb i interesdbw konsumentébw odpowiadali

twierdzgco. Sprawdzenie 20 % ankiet  pozwala estymowaé prawdziwo$é pozostatych
ankiet.

Ankiety znajdujg sie w Archiwum ARL sp. z 0. 0. i w kazdej chwili mogg by¢ udostepnione
do wgladu.

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach 14



Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handiowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejgcej sieci handlowe] oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

4. Wplyw na zaspokojenie potrzeb i interesow konsumentéow

Wplyw na zaspokojenie potrzeb i intereséw konsumentéw zostat okreslony na podstawie:
« Przeprowadzonych badan ankietowych na reprezentatywnej probie mieszkancoéw Gliwic,
e Analizy potrzeb konsumentow,

Preferencji godzin w jakich gliwickim konsumentom najwygodniej jest korzysta¢ z ustug
powstajgcego Pawilonu handlowo - ustugowego przy ul. Pszczynskie]

e Preferencji co do miejsca robienia zakupow,

* Analizy wielkoéci i nasycenia sieci handlowe] w Gliwicach,

Narzedzie dzieki ktbremu poznano potrzeby i interesy gliwickich konsumentdéw to ankieta,
sktadajgca sie z Kilku dziatow, ktore cato$ciowo pokrywajg badany przedmiot — budowe

pawilonu handlowo — ustugowego. Ankieta sktadata sie z: ,metryczki” w ten sposoéb

B B & & B &8

pozyskiwano informacje statystyczne o respondencie. W kolejnej czesci pytano

»

respondentdw o ich stosunek do duzych centréw handlowych. Jedng z czesci ankiety

poswiecono pytaniom dotyczgcym stosunku respondenta do tego czy pawilony handlowo -

ustugowe tworzg miejsca pracy, czy respondent lubi spedza¢ czas w pawilonach handlowo -

ustugowych, jezeli tak to w jakich godzinach i jakim $srodkiem transportu tam sie dostaje.

4.1. Analiza stosunku respondentéw do istniejacych i powstajacych

pawilonéw handlowo — ustugowych, duzych sklepéw

W czasie prowadzonego badania ankietowego zapytano respondentow jaki jest ich

stosunek to pawilonéw handlowo - ustugowych. Wiekszo$¢ respondentdw lubi robi¢ zakupy

w pawilonach handlowo - ustugowych. Az 615 wskazato odpowiedz pozytywng (negatywna
odpowiedz wybrato 385).

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach 15




Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentdw

Wykres 6 Odpowiedzi na pytanie: Czy lubi Pani/Pan zakupy w duzych sklepach,
pawilonach ustugowo - handlowych?

Odpowiedzi na pytanie: Czy lubi Pani/Pan robié
zakupy w duzych sklepach, pawilonach handlowo -
ustugowych?

HTak |

LI

(
|

61% respondentow lubi robi¢ zakupy w duzych sklepach czy pawilonach handlowo —

ustugowych a 39 procent respondentéw wskazato odpowiedz negatywna.

Ankietowani pytani byli o to czy na zakupy udajg sie wraz z rodzing i dzie¢mi. Uzyskano
nastepujace odpowiedzi:

e Tak61.1%

e Nie 38.9%

W planowanej inwestycji powinno sie wzig¢ pod uwage koniecznos¢ zapewnienia opieki dla
dzieci , ktére przyjezdzajg na zakupy wraz z rodzicami (wydzielony teren do zabaw,
dostosowane toalety).

A A A B A EEEEEEREBEEREDN

4.2. Analiza preferowanego czasu i dni robienia zakupéw przez gliwickich

konsumentow

Kolejnym pytaniem ktore zostato zadane w toku prowadzonych badan ankietowych byto’
poznanie interesow konsumentébw w kwestii godzin w ktorych respondenci najchetniej
znajdujg czas na zakupy czy tez skorzystanie z réznorakich ustug w pawilonach handlowo —

ustugowych.

Godziny (podzielone na trzy przedziaty czasowe) w ktorych respondenci pragng korzystac

z pawilonu handlowo - ustugowego przy ul. Pszczynhskiej przedstawiajg sig nastepujgco:

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach .



Analiza i prognoza skutkéow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejace] sieci handlowe] oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

Tabela Nr9 Wskazane przez respondentéw przedzialy czasowe, w ktérych

najchetniej gliwiczanie korzystaja z ustug pawilonéw handlowo —
ustugowych

G T =

» N \,,_ » | 403 _

Procentowo odpowiedzi na pytanie o preferowane dni robienia zakupow i korzystania

z pawilonéw handlowo — ustugowych.

Wykres 7 Odpowiedzi na pytanie: W jakie dni najchetniej robi Pani/Pan wieksze zakupy?

Odpowiedzi na pytanie: W jakie dni najchetniej robi
Pani/Pan wieksze zakupy?

{

\
|
r
|
|
f
|
|
\
1
!
i
|
!

OOW dni wolne od pracy ;
50% B W dni pracujace

|

|

(
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Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowe] oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

5. Wptyw Pawilonu handlowo - ustugowego przy ul. Pszczynskiej

na uktad komunikacyjny miasta Gliwice

Analiza zagospodarowania przestrzennego w otoczeniu planowanego pawilonu handlowo —
ustugowego (m.in. parking na 250 miejsc parkingowych, prowadzenie zaopatrzenia
samochodami dostawczymi oraz wstepna analiza ruchu drogowego m.in. nakazana
postanowieniem (Postanowienie Prezydenta Miasta Gliwice PU-7049/00256/02 z dnia 22
stycznia 2003 r.), konieczno$¢ wigczenia do ruchu pojazdow zmierzajgcych i
wyjezdzajacych  w rejonie skrzyzowania z ul. Kopalniang z wykorzystaniem sygnalizagcji
swietinej akomodacyjnej), wptywu na ruch samochodowy na ul. Pszczynskiej wskazuje, ze
-na obecnym etapie zalozeh programowych i mozliwosci dokonanych rozpoznan- na
mozliwos¢ konfliktowosci z otoczeniem. Jakkolwiek godziny szczytu ruchu samochodowego
nie pokrywajg sie z godzinami najwiekszego nasilenia handlu w tego typu pawilonach
handlowo — ustugowych. Tym niemniej dodatkowy ruch wywotany przez Klientow ww.
obiektu moze znacznie utrudni¢ ruch na ul. Pszczynskiej. Przy czym mozna sadzi¢, iz
konieczna - w Swietle ww. postanowienia — prognoza ruchu (na etapie pozwolenia na

budowe) ograniczy lewoskretny ruch w rejonie skrzyzowania ulic Pszczynskiej i Kopalnianej.

Respondenci pytani byli o preferowany $rodek transportu do pawilonéw handlowo —
ustugowych. Uzyskano nastepujgce odpowiedzi:

e Wiasnym samochodem 434 oséb,

e Samochodem rodziny lub znajomych 103 osoby,

e Autobusem miejskim 156 oséb,

¢ Autobusem zapewnianym przez sklep 31 oséb,

e Chodze na piechote 204 osoby,

» Nie robie zakupow w duzych sklepach 72 osob.

asasSaSSSaAEESEEFEEEEERBEI]
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obie ktu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handiowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

6. Wptyw pawilonu handlowo - ustugawego przy ul. Pszczyfiskiej

na rynek pracy

Wptyw pawilonu handlowo - ustugowego przy ul. Pszczynskiej na rynek pracy okreslono
przyjmujgc nastepujgce zatozenia:
e Zatrudnienie pracownikow przy budowie,

» State zatrudnienie dla sprzedawcéw

o Stafe zatrudnienie w punktach ustugowych znajdujgcych sie w pawilonie handlowo -

» Czasowe zatrudnienie (okresowe) przy réznorakich akcjach promocyjnych,

e Zatrudnienie dla dostawcow i firm wspotpracujacych z pawilonem handlowo - ustugowy
przy ul. Pszczynskiej

Tabela Nr 10 Pracujacy w gospodarce narodowej w Gliwicach w latach 1991-2000

Wyszczegodlnienie 1991

1993 1994 1995 1996 1997 1998

Pracujacy w
gospodarce 79044
narodowej

74786 | 81485 | 81817 | 82497 81427 | 79520 | 77667 | 71052 | 63629

Przemyst 33971 32539 | 33735 | 32066 | 31734 30934 | 29334 | 28304 | 25061 21408

Budownictwo 11262 9673 11617 9600 8819 8383 8643 7956 6251 5212

Handel i naprawy 3625 3883 5927 6573 7815 7904 7991 8173 7468 6487

Transport,
sktadowanie i 4129 4203 4108 6472 6780 6178 6257 6347 6079 5562
lgcznosé

Edukacja 9785 8088 7937 6864 6788 6987 6759 617 6672 6246

Ochrona zdrowia i

opieka spoleczna 3660 | 3860 | 4163 | 4966 | 4946 4804 | 4814 | 4679 | 4288 | 4073

Zrodio: Urzad Statystyczny w Katowicach

Jak pokazuje to ponizsza tabela wzrost liczby bezrobotnych w miescie Gliwice jest
- niepokojgco duzy. Kazde utworzone miejsce pracy wplynie korzystnie na istniejaca

sytuacjg.

|
i ustugowym przy ul. Pszczynskiej,

Tabela Nr 11 Liczba bezrobotnych ogétem i wg grup wieku w latach 1998-2001

Grupy wieku
| 15-24 1474 } 2239 3153 | 3532
| 25.34 1263 | 1901 2583 | 3145
{ 35-44 1463 | 2077 2617 2937 1
| 45-54 877 | 1343 2028 | 2572
1 55 i wigcej 128 \ 177 ' 256 313 ‘
| Bezrobotni ogotem 5205 7737 | 10637 12499 *;

LZrcjd#o: Powiatowy Urzad Pracy w Gliwicach
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow

Przy tak ogromnym w ciggu ostatnich kilku lat wzroScie bezrobocie kazde nowo powstate

miejsce pracy staje sie bardzo cenne.

Struktura bezrobocia w Gliwicach ze wzgledu na wyksztatcenia przedstawia sig
nastepujgco:

Tabela Nr 12 Bezrobotni wg poziomu wyksztatcenia w latach 1998-2001

2000
388 547
Policealne i $rednie zawodowe 1224 ‘ 1761 2053 2582
Srednie ogolnoksztalcace 490 680 619 737
Zasadnicze zawodowe 1477 2383 2470 3093
i niepZ?nd;t;io\fjc;\?gvowe 1863 | 2625 5107 5540

Zrodto: Powiatowy Urzad Pracy w Gliwicach

Przytoczone dane pokazujg jak duzy procent wséréd bezrobotnych stanowig osoby o
wyksztatceniu podstawowym i niepeinym podstawowym. W przypadku tak duzej liczby osob
bezrobotnych nie posiadajgcych zadnych Ilub prawie Zzadnych kwalifikacji, mozliwos¢

zatrudnienia w pawilonie handlowo - ustugowym przy ul. Pszczynskiej moze radykalnie
zmieni¢ sytuacje tych oséb.

Jak podaje Raport o stanie miasta Gliwice za okres 1998-30.06.2002 pomimo utrzymujgcej
sie stopy bezrobocia ponizej sredniej krajowej jak réwniez sredniej wojewddztwa dynamika
wzrostu bezrobocia dla miasta jest niekorzystna. Jak pokazuje Raport o stanie miasta
Gliwice za okres 1998-30.06.2002, Gliwice sg jednym z najwigkszych skupisk bezrobotnych
na Slasku, nalezy réwniez nadmienié, ze w roku 2002 Gliwice lezac w Wojewddztwie

Slaskim sg obszarem o najwiekszej ilosci zarejestrowanych bezrobotnych.

Respondenci pytani byli czy ich zdaniem tworzenie duzych sklepdéw czy tez centrow

ustugowych tworzy nowe miejsca pracy. Twierdzgco odpowiedziato 646 za$ negatywng
odpowiedz wskazato 354 .
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

Wykres 8 Odpowiedz na pytanie: Czy tworzenie nowych centrow handlowych lub
ustugowych tworzy nowe miejsca pracy?

Odpowiedz na pytanie:Czy tworzenie nowych centrow
handlowych lub ustugowych Pani/Pana zdaniem tworzy
nowe miejsca pracy?

DTak‘i
H Nie |

l

.

Zatem az 65 % badanych uwaza, ze tworzenie nowych pawilonéw handlowo — ustugowych
przyczyni sig do powstania nowych miejsc pracy, co w obecnej sytuacji na rynku pracy

wydaje sig jednym z czynnikow redukujacych liczbe bezrobotnych.

W rozpatrywanym pawilonie handlowo — ustugowym przy ul. Pszczynskiej

* planowane jest zatrudnienie ok. 120 osob,

e struktura zatrudnienia: 75 kobiet ( kasjerki, pracownicy umystowi); 25 mezczyzn

( magazynierzy, pracownicy ochrony, pracownicy umystowi ),

e dodatkowe miejsca pracy w ilosci ok. 30 w powierzchniach ustugowych -
koncesjonowanych,

e pracana 2 zmiany od 9 — 21.

(

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy P.sz.czyr’\sk’iej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

7. Prognoza wpltywu na istniejaca sie¢ handlowa.

Prognoza wptywu na istniejgcg sie¢ handlowg oparta zostata na nastepujgcych zasobach

danych:

« Siec placoéwek handlowo — ustugowych ktére znajdujg sie w miescie Gliwice,
Sytuacja na rynku gliwickich sklepow czy targowisk przedstawia sie nastepujgco:

Tabela Nr 13 Tabela 7 Sklepy, stacje paliw i targowiska state w latach 1999-2000 w
Gliwicach

owierzch nia sprzedazowa

g Na 10 tys
e ' zg| By sy mneszkancéw :
| Skiepy i stacje paliw 2018 96.4 | 143035 6832,1
‘ W tym wg specjalizacji
Ogolno spozywcze 558 26,7 45962 21954 o
Miesne 76 36 3045 1454
! Kosmetyczno — toaletowe 40 19 1766 84.4
i Z odziezg 175 75 | 7504 3584
Obuwie, wyroby skorzane 25 12 { 1725 82,4
; Meble, sprzet oswietleniowy 41 2,0 ‘ 9053 4324 -
5 RTV i AGD 42 20 | 4513 215,6
5 Ksie_garr)ie. artykuty 47 292 L 2811 1343
“ pismiennicze l
5 Pojazdy mechaniczne 74 35 ‘ 6878 328,5
| Stacje paliw 31 15 ‘ - - !
“ Targowiska state 6 03 134150 6407,7‘4—1

Zrodfo: Urzad Statystyczny w Katowicach

Wediug Urzedu Statystycznego w Katowicach liczba podmiotéw gospodarczych w Gliwicach

w latach 1992 - 2000 przedstawiata sie nastepujgco:

Tabela Nr 14 Podmloty gospodarku narodowej w miescie Gliwice w latach 1992-2000

Wyszczegolmenie : °1994° % 1905 g . 1999 - 2000
Ogblem 10534 12635 14106 13591 5 17127 18047 _1f84:&
| Sektor publiczny 319 215 | 268 273 | 215 268 996 1318 | 1489 |
| Sektor prywatny 10215 | 12360 | 13838 | 13318 | 13905 | 15020 | 16131 | 16729 | 16943 |
Przedsigbiorstwa 3 32
] banstwowe 64 58 50 a7 | 45 41 38 36 ®2
|
Spotki prawa ‘ | 1351
i handlowego 631 732 836 | 923 | 990 1076 1148 122 "
Spoldzielnie 48 49 | a8 | 47 | =2 55 | 55 54 53 |
Osoby fizyczne 9459 10070 | 11152 | 10539 | 10875 | 11624 | 12418 | 12767 | 12693
Zrodfo: Urzad Statystyczny w Katowicach
ARL sp. z 0.0. w Gliwicach

22




H B N |

. .‘ .

..

Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejace] sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentoéw

Srednich przedsigbiorstw w Gliwicach istnieje 1.35 %, sg to przedsigbiorstwa zatrudniajgce
od 50 do 250 pracownikow, duzych przedsigbiorstw czyli takich w ktérych zatrudnione jest
wigcej niz 250 pracownikéw jest 0.28%, ponad 98% procent stanowig przedsiebiorstwa

mate (ktore zatrudniajg mniej niz 50 pracownikow).

Pawilonu handlowo- ustugowy przy ulicy Pszczynskiej, w ktérym prace znajdzie co najmniej
120 osob, zakwalifikowaé mozna do grupy $rednich przedsigbiorstw, ktorych w Gliwicach
jest zaledwie 1.35 %.

Projektowany pawilon handlowo - ustugowy przy ul. Pszczynskiej bedzie prowadzit

dziatalnos¢ handlowg w nastepujacych branzach

e branza artykutdbw spozywczych: nabiat swiezy i paczkowany, migso i wedliny, drob,
produkty rybne, warzywa i owoce, pieczywo $wieze i paczkowane, napoje, wyroby
alkoholowe, pozostate artykulty spozywcze - produkty zarbwno markowe jak |
dyskontowe, potgczenie jakosci i ceny,

W Gliwicach znajduje sig 558 sklepow ogdinospozywczych,, co stanowi wskaznik 26.7

sklepébw na 10 tysiecy mieszkancéw — wskaznik ten jest najwyzszy w Gliwicach w

poréwnaniu z innymi branzami handlowymi.

e branza artykutdw przemystowych: sportowe, drobne ogdlnobudowlane, motoryzacyjne,
AGD, RTV, zabawki, odziez, obuwie, kosmetyki itp.

W Gliwicach znajduje sie 25 placowek sprzedajacych obuwie i wyroby skoérzane ( wskaznik
na 10 tys. mieszkancodw — 1.2), 42 placéwki sprzedajace produkty AGD i RTV (wskaznik na
10 ty$. mieszkancow — 2). Ponadto w Gliwicach istnieje 40 sklepéw kosmetyczno —

toaletowych ( wskaznik na 10 ty$. mieszkancéw — 1,9), 175 sklepow z odziezg ( wskaznik
na 10 ty§. mieszkancoéw — 7.5).

Gliwicka sie¢ handlowo — ustugowa spetnia oczekiwania gliwickich konsumentéw.

W przeprowadzonym przez ARL badaniu ankietowym zawarto pytania dotyczgce oceny
liczby sklepdw spozywczych w Gliwicach, i ich zaopatrzenia. Pytano réwniez o to czy liczba
punktow ustugowych w miescie jest wystarczajgca. Badanie ankietowe dzielito

respondentébw ze wzgledu na dzielnice zamieszkania, co pozwolito pozna¢ preferencje
konsumenckie.

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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Respondenci pytani o to jak oceniajg liczbe sklepow spozywczych w Gliwicach udzielili
nastepujgcych odpowiedzi:

e zbyt mata — 112 wskazan,

« wystarczajgca — 761 wskazan,

e zbyt duza 127 wskazan.

Taki rozktad odpowiedzi potwierdza dane z Urzedu Statystycznego w Katowicach (tab. nr
16).

Ankietowani pytani o to czy mogg zrobi¢ cotygodniowe zakupy w sklepach zlokalizowanych
w ich dzielnicy zamieszkania, odpowiadali:

¢ tak — 803 wskazan,

* nie — 98 wskazan,

» nie robig zakupow w Gliwicach — 47 wskazan,

e nie mam zdania — 52 wskazania.

W kolejnym pytaniu uzyskano odpowiedzi dotyczace oceny badanych zaopatrzenia sklepow
w miescie Gliwice:

e jako zte — 117 wskazan,

e jako dobre — 683 wskazan,

e nie mam zdania — 183 wskazania,

brakowato odpowiedzi w 17 ankietach.

Badanie ankietowe dzielito respondentéw ze wzgledu na dzielnice zamieszkania, co

pozwolito pozna¢ odpowiedzi na pytanie: Czy w poblizu Pana(i) miejsca zamieszkania
znajduje sie pawilon handlowo — ustugowy?

Odpowiedzi z podziatem na dzielnice przedstawia ponizsza tabela:

Diielnica
Bojkéw 11 9
Brzezinka 10 10
Czechowice 5 3
Gwardii Ludowej 45 3
Kopernik 67 9
Ligota Zabrska 26 7
tabedy 15 33
Obroncéw Pokoju 21 3

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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. . Dzlelnica. . e
Os. Opertki 8 10
.. Os. Warynskiego 22 4
Ostropa 5 9
. Powstancow Slaskich 24 5
: Sikornik 42 7
. Soénica 32 19
. Stare Gliwice 12 12 J
." Szobiszowice 37 32
ol Srodmiescie 137 69
.‘ Trynek 46 14
-
Wilcze Gardlo 6 7
Wéjtowa Wies 6 11
Zatorze — Milenium 51 21
Zubrzyckiego 48 14
Zerniki 7 6
|

Z danych wynika, ze wigkszo$¢ osdb mieszkajgcych w dzielnicach potozonych dalej od
centrum ( Labedy, O$. Operetki, Ostropa, Wilcze Gardto, Wojtowa Wie$) odpowiedziato, ze
w poblizu ich miejsca zamieszkania nie znajduje sie zaden pawilon handlowo — ustugowy.
W dzielnicy w ktorej planowane jest powstanie pawilonu handlowo - ustugowego — Ligocie
Zabrskiej 79 % os6b badanych odpowiedziato, ze w ich miejscu zamieszkania znajduje sig

pawilon handlowo — ustugowy (21% wskazato odpowiedz negatywng).

Pytano réwniez ankietowanych czy w miescie Gliwice ich zdaniem znajduje sie
odpowiednia liczba punktow ustugowych. Uzyskano nastepujace odpowiedzi:

e tak 63 % badanych

* nie 37 % badanych.

W przeprowadzonej ankiecie zawarto szczegbtowe pytania dotyczace, liczby zaktadow
fotograficznych, sklepéw muzycznych, kioskéw z prasa. Odpowiedzi na pytania
przedstawiajg sie nastepujgco:

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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Jak ocenia Pan(i) ilo$¢ sklepéw, zaktadow fotograficznych w miescie?
e Zbyt mata 29%

» Woystarczajgca 49%

e Zbytduza 4%

e Nie ma w mieScie Gliwice sklepow i zaktadow fotograficznych 18%
Czy w Pana(i) dzielnicy jest sklep muzyczny?

¢ Tak 268 wskazan,

e Nie 489 wskazan,

e Nie wiem 243 wskazania.

Czy w Pana(i) dzielnicy jest wystarczajgca ilo$¢ kioskodw z prasg?
e Tak 812
» Nie 188.

W interesujgcej nas dzielnicy — Ligocie Zabrskiej uzyskano nastepujace odpowiedzi:
e Tak 29 — co stanowi 88% ogotu odpowiedzi uzyskanych w tej dzielnicy

¢ Nie 4 — co stanowi 12% ogétu odpowiedzi uzyskanych w tej dzielnicy.

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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8. Prognoza wplywu budowy wielkopowierzchniowego obiektu

handiowego

8.1. Wplyw budowy obiektéw na komunikacje

Whptyw obiektu na uktad komunikacyjny w miescie oceniono na podstawie wskaznikowych
metod prognozowania ruchu samochodowego w oparciu o wielkosci obiektow
i odpowiadajgcych im miejsc parkingowych. Podaz ustug parkingowych przy duzych
obiektach komercyjnych jest jednym z najwazniejszych czynnikdw okreslajgcych wielkosci
potokdw ruch na sagsiednich ulicach.

Wedtug zagranicznych wskaznikéw za umiarkowanie korzystny dla strefy srodmiejskiej

uznaje sie wskaznik 2,5 miejsc postojowych na 100m? powierzchni sprzedazowe;.

Dla pawilon handlowo - ustugowy przy ul. Pszczynhskiej ilos¢ miejsc parkingowych wynosi

250, wskaznik wynosi okoto 85 i jest wyjgatkowo wysoki.

Z wynikbw przeprowadzonych dla obiektu ankiet wynika, ze godziny szczytowego ruchu
generowanego przez obiekty przypadajg na godziny wieczorne. Jest to przesuniecie
czasowe w stosunku do okresu ruchu szczytowego w sieci ogéino miejskiej, co jest
zjawiskiem korzystnym, a ruch generowany w dni wolne od pracy odbiega charakterem od

ruchu w dni robocze.

Pomimo tego, ze obiekt bedzie generowaé ruch poza godzinami szczytu, nalezy

zakwalifikowa¢ go do duzych generatorow ruchu z uwagi na ich charakter i wielkos¢

parkingu.
Do obiektu samochody wjezdza¢ beda wytgcznie od ul. Pszczynskiej.

Analiza zagospodarowania przestrzennego w otoczeniu planowanego pawilonu handlowo —
ustugowego (m.in. parking na 250 miejsc parkingowych, prowadzenie zaopatrzenia
samochodami dostawczymi oraz wstepna analiza ruchu drogowego m.in. nakazana
postanowieniem (Postanowienie Prezydenta Miasta Gliwice PU-7049/00256/02 z dnia 22
stycznia 2003 r.), konieczno$¢ wigczenia do ruchu pojazdéw zmierzajgcych i
wyjezdzajgcych w rejonie skrzyzowania z ul. Kopalniang z wykorzystaniem sygnalizacji
Swietinej akomodacyjnej), wptywu na ruch samochodowy na ul. Pszczynskiej wskazuje, ze
-na obecnym etapie zatozeh programowych i mozliwosci dokonanych rozpoznan- na
mozliwos¢ konfliktowosci z otoczeniem. Jakkolwiek godziny szczytu ruchu samochodowego
nie pokrywajg sig z godzinami najwigkszego nasilenia handlu w tego typu pawilonach

handlowo — ustugowych. Tym niemniej dodatkowy ruch wywotany przez Klientébw ww.
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obiektu moze znacznie utrudni¢ ruch na ul. Pszczynskiej. Przy czym mozna sgdzi¢, iz

N

konieczna - w $wietle ww. postanowienia — prognoza ruchu (na etapie pozwolenia na

budowg) ograniczy lewoskretny ruch w rejonie skrzyzowania ulic Pszczynskiej i Kopalnianej.
8.2. Wplyw budowy obiektow na istniejgca sie¢ handlowag

Wedtug danych literaturowych powstawanie sklepow wielkopowierzchniowych wptywa na

zmniejszenie sie obrotéw w matych i srednich placéwek handlowych. Obserwuje sig spadek

-1 l .

obrotow matych sklepow sasiadujgcych z obiektami wielkopowierzchniowymi o okoto 20% .

W  okolicy budowy planowanego obiektu znajdujg sie  mate sklepy spozywcze i
przemystowe oraz obiekty $redniej wielkosci takie jak sklepy sieci ,Lidl" ,Plus” ,Zabka”

wobec oferowanie podobnego asortymentu po zblizonych cenach jako iz ww. sklepy

cechujg sie umiarkowanymi cenami nie nalezy spodziewac¢ sie przejscia tych klientdbw do

nowego obiektu.

Pawilon handlowo - ustugowy jako obiekt wielkopowierzchniowy  stanowi¢ moze
konkurencje dla obiektéw wielko powierzchniowych typu ,Tesco” ale z uwagi na lokalizacje
w ciggu ul. Pszczynskiej — z utrudnionym skomunikowaniem z Centrum, czy tez dzielnicami
,Sikornik”, Zatorze — jego konkurencyjnos¢ w klasie obiektow wielkopowierzchniowych jest

ograniczona.
8.3. Wplyw budowy obiektow na zaspokojenie potrzeb mieszkancow

W  czasie przeprowadzonych  badan ankietowych  dotyczacych budowy
wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej uzyskane
informacje pozwalajg stwierdzi¢, ze powstanie rozpatrywanego obiektu spetni w niewielkim
stopniu oczekiwania mieszkancow.

Z budowg obiektow handiowych na terenie miasta mieszkancy Gliwic wigzg nadzieje z
mozliwoscig znalezienia pracy. W  przypadku duzej liczby o0séb bezrobotnych
mieszkajgcych- na terenie Gliwic i nie posiadajgcych Zadnych lub prawie zadnych

kwalifikacji, mozliwo$¢ zatrudnienia w centrach handlowych moze radykalnie zmieni¢-

sytuacje tych osob.

W Pawilonie handlowo - ustugowy przy ul. Pszczynskie] statg prace znajdzie okoto 120
mieszkancow Gliwic. Dodatkowe miejsca pracy to jedyny istotny argument przemawiajacy

za budowg ww. Pawilonu handlowo — ustugowego na terenie miasta Gliwice.

Respondenci pytani byli o ocene sytuacji gliwickiego rynku pracy, w odpowiedziach na
pytanie: Jak ocenia Pan(i) sytuacje na rynku pracy w Gliwicach? Uzyskano nastepujgce
odpowiedzi:

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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e Nie ma problemoéw ze znalezieniem pracy 3.5%
e Sg niewielkie problemy ze znalezieniem pracy 9.7%

e Trudno jest znalez¢ prace 59.9%

-\ .I
[ ]

Znalezienie pracy jest praktycznie nie mozliwe 26.9%.

Az 269 osOb uwaza, ze znalezienie pracy w miescie Gliwice jest ,jest praktycznie nie
mozliwe”. Powstanie pawilonu handlowo — ustugowego wedtug 64.6% badanych stworzy

nowe migjsca pracy w Gliwicach.

!‘-

P-
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9. Analiza

9.1. Zaspokajanie potrzeb konsumentéw

Powstanie wielkopowierzchniowego obiektu handlowo - ustugowego jakim bedzie pawilon
handlowo - ustugowy przy ul. Pszczynhskiej bedzie oddziatywa¢ w ograniczony sposéb na
zaspokojenie potrzeb gliwickich konsumentdbw z uwagi na oferowany (standardowy)
asortyment art. spozywczych i przemystowych oraz ustug oraz powszechng opinie o

zaspokojeniu potrzeb handlowych w dzielnicach zamieszkania.

9.2. Wplyw na uktad komunikacyjny

W wyniku przeprowadzonych badan poznano preferowane godziny w jakich mieszkancy
Gliwic pragng skorzysta¢ z ustug pawilonu handlowo — ustugowego przy ul. Pszczynskiej,
wskazane przedziaty czasowe sg rozne w zaleznosci od wieku respondentow, rézne tez sg
preferowane dni, w ktérych respondenci chcieliby uda¢ sie do pawilonu handlowo -
ustugowego przy ul. Pszczynskiej.

Mimo tego zréznicowania wptyw pawilonu handlowo — ustugowego ul. Pszczynskiej na
uktad komunikacyjny w mieécie bedzie negatywny wobec specyfiki lokalizacji w ciggu ul.

Pszczynskiej jednej z najbardziej obecnie i w przysztos$ci obcigzonych ulic w Gliwicach.

Nalezy zauwazyC, ze powstanie pawilonu handlowo - ustugowego przy ul. Pszczynskiej
moze przyczyni¢ do zrewitalizowania tej czesci dzielnicy (Ligota Zabrska). Dzieki inwestycji
obecny teren o nieuporzadkowanej zabudowie zmieni sie teren uporzadkowany z

zachowaniem sieci kolejki waskotorowej jako zabytku techniki.
9.3. Wplyw na rynek pracy w miescie Gliwice

Planowana inwestycja stworzy mozliwos¢ zatrudnienia okoto 120 osdb co w sytuacji

wzrastajgcego bezrobocia w miescie Gliwice jest bardzo waznym czynnikiem.
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10. Podsumowanie

Podsumowujac w czasie przeprowadzonych badan ankietowych dotyczacych —budowy
wiekopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie Gliwic uzyskane informacie

pozwalajg stwierdzi¢, ze powstanie pawilonu handlowo — ustugowego przy ul. Pszczynskie]

e bedzie oddzialywa¢ w ograniczony sposob na zaspokojenie potrzeb gliwickich
konsumentow, z uwagi na oferowany (standardowy) asortyment art. spozywezych |
przemystowych oraz ustug oraz powszechng opinie o zaspokojeniu potrzeb handlowych
w dzielnicach zamieszkania,

e wplynie na istniejacy sie¢ handlowo — ustugowg zwigkszajac podaz ustug, przy czymw
opinii wigkszosci mieszkancow istniejaca sie¢ obiektéw handlowych oferujacyeh
standardowy asortyment art. spozywczych i przemystowych jest wystarczajaca
szczegoinie w rejonie ul. Pszczynskiej (sklepy sieci ,Lidl”, ,Plus”, , Zabka’, pawion
LAGATA”),

* wptynie pozytywnie na rynek pracy w miescie (zatrudnienie ok. 120 oséb w wigkszosel
$rednio wykwalifikowanych),

e pogorszy stan ruchu drogowego w ciggu ul. Pszczynskiej co przy planowanym W
niedalekiej przyszioéci uruchomieniu autostrad A- 4 a w dalszej perspektywie A- 1 moze
znacznie pogorszy¢ drozno$¢ tego ciggu, szczegOlnie po realizadji przedsiQWZiQCia
"Nowe Gliwice — przeksztalcenie terenéw  poprzemystowych W strefe
przedsigbiorczosci, przy ul. Bojkowskiej - ze skomunikowaniem ul. Pszczynskiej z ulica

Kopalniana.
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11. Zatacznik Nr 1 — Wzor ankiety

Szanowni Panstwo, Agencja Rozwoju Lokalnego w Gliwicach zwraca sie z uprzejmg prosba
o wypetlnienie ponizszej ankiety Ankieta jest anonimowa. Przeprowadzona jest w celu
poznania Panstwa opinii na temat powstania nowego pawilonu handlowo — ustugowego

przy ul Pszczynskiej w Gliwicach.

W przypadku jakichkolwiek pytan prosimy o kontakt z Agencjg Rozwoju Lokalnego w
Gliwicach pod nr tel.: 33-93-119

|
'
.
n
n
n

Dziekujemy za pomoc i wypetnienie ankiety.

1. Czy uwaza Pan(i), ze w dzielnicy Pana(i) zamieszkania bez problemu mozna zrobi¢
cotygodniowe zakupy?
a) Tak
) Nie
c) Nie robie zakupow w Gliwicach
) Nie mam zdania
2. Jak Pan(i) ocenia liczbe skiepéw spozywczych w Gliwicach?
a) jestich za malo
b) ich liczba jest wystarczajgca
c) jestich za duzo
) 3. Jakie jest Pana(i) zdanie odnos$nie zaopatrzenia sklepéw w Gliwicach
a) sazle zaopatrzone
b) sa dobrze zaopatrzone
c) nie mam zdania
4. Czy w poblizu Pana(i) miejsca zamieszkania znajduje sie pawilon handlowo — usfugowy?
a) tak
b) nie
5. Czy Pana(i) zdaniem w Gliwicach jest wystarczajaca ilo$¢ punktéw ustugowych?
a) tak '
b) nie
6. Jak ocenia Pan(i) liczbe sklepow i zaktadow fotograficznych w Pana(i) dzielnicy?
a) jestich za mato
b) ich liczba jest wystarczajgca
c) jestich za duzo
d) nie ma w ogdle
7. Czy w Pana(i) dzielnicy znajduje sie sklep muzyczny(z kasetami, ptytami CD)?
a) tak

b) nie
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c)
8.

a)

13.
do
a)
b)
14.
a)
b)
15.
a)
b)

c)

nie wiem

Czy w Pana(i) dzielnicy znajduje sig wystarczajaca ilo$¢ kioskow z prasa?
tak

nie

Czy lubi Pan(i) robi¢ zakupy w duzych sklepach?

tak

nie

. Jakimi srodkami komunikacji jezdzi Pan(i) na zakupy?

jezdze wtasnym samochodem

jezdze z rodzing badz ze znajomymi ich samochodem
jezdze autobusem

jezdze autobusem zapewnianym przez sklep
chodze na piechote

nie robie zakupow w duzych sklepach, pawilonach handlowych

. Czy chodzi Pan(i) na zakupy wraz z rodzing lub dzie¢mi?

tak

nie

. Jak Pana(i) zdaniem przedstawia sie sytuacja na rynku pracy w Gliwicach?

nie ma probleméw ze znalezieniem pracy

sg niewielkie problemy ze znalezieniem pracy

trudno jest znalez¢ prace

znalezienie pracy jest praktycznie niemozliwe

Czy Pana(i) zdaniem powstanie nowych pawilonéw ustugowo — handlowych przyczynia sig
tworzenia nowych miejsc pracy?

tak

nie

W jakie dni najchetniej robi Pan(i) zakupy?

w dni pracujgce

w dni wolne od pracy

W jakich godzinach znajduje Pan(i) czas na robienie zakupéw
przed po!udniém

po potudniu

Wieczorem

ARL sp. z o.0. w Gliwicach
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowe] oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

-r - . -

METRYCZKA
1. Pteé 2. Wiek
a) Kobieta a)do 17
b) Mezczyzna b)od 18 do 50

c) od 51 wzwyz
3. Wyksztalcenie

H B B

wyzsze

policealne

-v
O @

Srednie ogolnoksztalcace

zasadnicze zawodowe

1
m

)
)
)
D) Srednie techniczne
)
) podstawowe i niepeine podstawowe

Dzielnica : zaznaczy¢ krzyzykiem przy odpowiedniej odpowiedzi

Bojkéw Sosnica
Brzezinka Stare Gliwice
Czechowice Szobiszowice
- 0s. Gwardii Ludowej Srédmiescie
. 0OS$. Kopernika Trynek
Ligota Zabrska 0$. Warynskiego
) tabedy Wilcze Gardto
I‘ O$. Obroncéw Pokoju Wojtowa Wies
0Os$. Operetki Zatorze - Millenium
Ostropa 0§. Zubrzyckiego
' Powstancow Slagskich Zerniki
. Os. Sikornik
I . 4. Status zawodowy
a) Pracuje b) Jestem bezrobotny(a) c) Jestem na emeryturze d) Ucze sie

Telefon kontaktowy:

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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Analiza i prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow

konsumentow
12. Zalacznik nr 2 - Zdjecia przedstawiajace planowang
lokalizacje obiektu handlowo - ustugowego przy ulicy
Pszczynskiej

i B B B B .

{

Jl

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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Analiza i prognoza skutkow budowy wielko
w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji,
konsumentow

powierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej
istniejace] sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow

13. Zatacznik Nr 3 - Tabele zawierajgce zestawienia

uzyskanych danych po przeprowadzeniu badania ankietowego

ARL sp. z 0.0. w Gliwicach
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N e N L

\ 3
— DZIELNICE =
0Os.
. y L P Os. Os . 1. |Obronc Os. |Powstanc . RN PSR I o o
Pytanie Odp. Boﬁ:a B“EL ! ufd‘) Gwardii | Koper- 21:11 l%(l[: L“\’.‘d ow | Ostropa |Operet| 6w S'l?bl - | Sosnica Sture wagom Srodmiedcie | Trynek 09._ Wilcze “&i::ﬂ
W MoREOWICE)) | dowe|  niks KLY pokoju ki | Slaskich |[>'Romik Gliwice Waryhiskiego | Gardlo
I
Tak 1| 18] s 46 7 16 40 | 21 8 12 24 42 39 18 49 170 52 27 9 10 803
Nie 3 2 2 2 1 4 6 2 5 2 3 2 |.3 5 12 27 3 1 1 6 98
Nie robig
zakupow w 4 0 ] 0 1 10 0 0 0 0 1 1 3 0 3 17 1 0 2 0 .4
Gliwicach .
Nie mam zdania | 2 0 0 0 3 3 2 ] 1 4 1 4 6 1 5 5 4 0 1 1 ‘5
Zbyt mala 4 1 2 4 3 3 4 1 3 2 0 4 6 6 9 23 5 2 2 5 112
Wystarczajaca | 15 | 15 6 36 61 28 40 | 19 7 13 28 35 39 17 54 176 45 17 9 9 761
Wi Zbyduza 1 4 |0 8 12 2 4 | 4 4 3 1 10 6 1 6 20 10 7 2 3 127
Gliwicach?
Jakocenia | Jako zie 3 4 2 3 5 3 6 2 2 2 3 3 4 5 10 3 5 1 1 2 117
Pan(i)
aopatrzeni Dobrze 15 | 13 5 40 64 20 33 | 19 9 12 24 8 3] 16 42 145 46 21 7 10 683
¢ sklepéw n - 83
w miedcie?| Nie mam zdania 2 3 1 5 7 10 9 3 3 4 2 8 16 3 17 43 9 4 5 5 1
Czy w
poblizi Tak 11| s 45 67 26 15 | 21 5 8 24 42 32 12 37 137 46 22 6 6 683
Pana({)
miejsca
nig':. B
znajduje Nie 9 10 ] 3 3 9 7 33 3 9 10 5 7 19 12 32 69 14 4 7 11 210 14 6 317
si¢ pawilon :
ushugowo-
handlowy?
Czy w .
miescie Tak 11 14 | 4 34 47 26 28 | 18 10 13 2 27 30 12 32 143 40 22 7 8 48 40 7 630
jest:
wystarczaj
acaliczba .
punkidw Nie 9 6 4 14 29 7 20 6 4 5 7 2 21 12 37 76 20 4 6 9 24 2 6 370
ustugowyc
SR
Jak'ocenia | Zbyt mala 7 5 2 17 28 7 18 3 3 5 4 16 24 7 25 46 15 11 2 2 21 17 2 287
i‘;‘z’g | Wystarczajaca 8 12 2 23 38 19 18 14 5 6 18 18 20 26 157 30 9 7 4 33 29 4 494
2akl@lsiéf€v' Zbyt duza 1 0 0 0 6 2 1 0 1 2 0 0 2 2 4 7 2 1 1 2 4 1 0 39
fotograficz
Nie ma 4 3 4 8 4 5 11 7 5 5 7 15 5 7 14 9 13 s 4 9 14 15 7 180
Tak 2 4 2 10 8 1 5 3 1 3 4 6 8 6 16 134 11 11 4 0 6 9 4 268
Nic 10 10| 3 20 47 14 28 | 14 7 10 16 23 27 14 39 65 43 8 7 11 38 41 7 489
Nie wiem S 6 3 18 21 8 15 7 6 5 9 20 16 4 14 20 6 7 2 6 28 12 2 243
Tak 4| 13| 6 12 60 29 36 | 19 9 13 21 44 41 13 53 188 49 23 7 13 61 51 10 812
Nie 6 7 2 6 6 4 12 5 5 5 8 5 10 11 16 31 11 3 6 4 11 11 3 188




( {
A}
Tak 12 12 6 29 45 21 32 17 7 12 18 27 34 16 44 131 36 14 10 11 46 41 7 615
Nie 8 8 2 19 31 12 16 7 7 6 11 22 17 8 25 88 24 12 3 6 26 21 6 385
Wiasnym <
samochodem 13 6 2 21 38 17 25 10 3 9 15 16 26 12 26 100 20 8 7 12 26 27 8 434
Samochodem
rodziny lub 2 6 2 3 12 3 3 4 2 3 3 4 5 2 9 18 6 0 2 1 8 3 2 103
znajomych
Autobusem
mieiskim 1 3 3 10 12 5 6 5 1 2 3 9 8 3 19 19 17 2 1 2 12 12 1 156
Autobusem
zapewnianym 0 0 1 0 0 0 1 0 2 0 1 2 1 3 1 11 2 0 0 0 1 4 1 31
przez sklep
Chodze na -
picchote 2 3 0 11 10 4 12 3 2 2 5 15 6 3 12 57 12 12 1 1 18 13 0 204
Nie robig
zakupow w 2 2 0 3 4 4 1 2 4 2 2 3 S 1 2 14 3 4 2 1 7 3 1 72
duzych sklepach
Tak 16 14 4 25 52 16 27 15 8 11 18 33 38 16 39 122 38 16 6 12 51 41 8 626
Nie 6 6 4 23 24 17 21 9 6 7 11 16 13 8 30 97 22 10 7 5 21 21 5 389
Nie ma
problemoéw ze
jé : <2 nalezieniem 1 1 0 0 3 2 4 3 1 0 0 0 1 0 2 7 3 0 2 1 2 2 0 35
sl gy
sytiacje na S*‘p‘r‘(’;‘l‘e’;‘t‘e 0 ] 0 6 7 3 3 2 1 2 3 4 5 3 8 26 8 1 2 1 2 8 1 97
[ Trudno malee | T o | 48 | 25 | 26 3 2
prace 3 5 12 8 10 18 30 14 41 141 33 15 4 11 46 32 7 599
Znalezienie pracy
jest praktycznie | 4 4 2 12 18 3 15 7 4 6 8 15 19 7 18 45 16 10 5 4 22 20 5 269
niemozliwe
Tak 15 10 4 26 51 20 32 16 8 10 16 34 29 16 S5 154 36 16 10 S 48 42 6 646
Nie 5 10 4 22 25 13 16 8 6 8 13 15 2 8 14 65 24 10 3 12 24 20 7 354
W pracujace 12 8 5 25 45 11 28 14 7 9 12 24 21 11 29 116 24 11 4 8 30 32 9 495
W wolne 8 12 3 23 31 22 20 10 7 9 17 25 30 13 40 103 36 15 9 9 42 30 4 505
Przed poludniem | 3 2 0 14 16 3 8 5 4 5 9 14 8 S 5 39 8 7 1 2 21 12 1 192
Po poludniu 5 11 6 20 32 9 26 13 6 5 9 18 27 10 34 71 33 9 7 6 32 22 6 405
Wieczorem 12 7 2 14 28 21 14 6 4 8 11 17 16 9 30 109 19 10 5 9 18 28 6 403
Kobieta 16 13 6 21 39 19 27 11 10 11 19 27 21 12 35 103 29 7 6 10 40 31 5 518
Mezczyzna 4 7 2 27 37 14 21 13 4 7 10 22 30 12 34 116 31 19 7 7 32 31 8 482
Do 17 1 2 2 0 1 0 4 2 1 0 0 0 2 0 22 7 6 5 0 0 4 0 0 59
18 -50 17 15 4 36 65 32 42 18 8 11 27 41 47 21 39 178 41 15 10 15 54 79 11 773
0d 51 2 3 2 12 10 1 2 4 5 7 2 8 2 3 8 34 13 6 13 2 14 13 2 168




et M M AN B el BB BB beed BN bl M e b B M s e

Wyzs7e 5 6 1 18 20 19 10 7 4 7 11 20 7 7 15 95 6 5 6 9 23 2 302
Policealne 2 0 0 2 5 0 5 3 2 2 S 4 5 2 4 19 6 1 2 0 3 3 0 75
Srednie ——
3 18
| ogolnoksralcace | ' | > | ! 13 15 3 6 | 5 1 2 2 8 1 3 6 39 10 6 1 4 9 6 175
Wyksztalg | Srednie techn. 6 6 3 10 24 9 15 4 2 5 8 9 14 8 13 36 18 6 3 5 23 2 3 252
i Zawodowe 3 1 ] S 10 2 8 2 3 2 3 6 10 4 5 20 9 2 1 2 12 2 2 115
Podstawowe i
niepelne 3 2 2 0 2 0 4 3 2 0 0 2 3 0 26 12 5 5 1 0 6 3 0 81
podstawowe
Pracujacy 15 11 1 35 55 3l 32 17 7 11 24 37 37 18 26 150 40 11 9 12 40 43 10 660
Status Bezrobotni 2 1 ! 9 6 0 5 1 2 1 2 8 3 1 5 21 6 3 1 ) 5 1 1 86
zawodowy| Na emeryturze 1 3 3 3 10 0 3 ) 4 5 1 3 0 1 2 20 6 4 1 3 10 7 1 92
Ucziey si¢ 2 5 3 1 5 2 8 5 1 1 2 1 11 4 36 28 8 8 2 1 16 11 1 162




Analiza i prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego w rejonie ulicy Pszczynskiej

w Gliwicach dla rynku pracy, komunikacji, istniejace] sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow

Zespo6t wykonujacy:
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Dorota Dyrda
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Zatwierdzajacy:

Andrzej Szymborski
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