Uchwata Nr XXXIX/929/2002
Rady Miejskiej w Gliwicach
z 10 lipca 2002 roku.

w sprawie: przeznaczenia terenu potozonego przy ul. Pszczynskiej pod budowe wielkopowierzchniowego obiektu
handlowego - Centrum Handlowo-Ustugowego "AGATA"

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 Ustawy o samorzadzie gminnym z dnia 8 marca 1990r. (tekst jednolity z 2001r.
Dz.U. Nr 142 poz. 1591 z pdzniejszymi zmianami) oraz art. 31a ust. 3 ustawy o zagospodarowaniu
przestrzennym z dnia 7 lipca 1994r. (tekst jednolity z 1999r. Dz. U. Nr 15 poz. 139 z pdzniejszymi zmianami),

na wniosek Zarzadu Miasta

RADA MIEJSKA W GLIWICACH

uchwala:

1. Przyja¢ ustalenia "Prognozy skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta
Gliwice dla rynku pracy, komunikacji, istniejgcej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw
konsumentow" wraz z analizg, stanowigce zataczniki do niniejszej uchwaty.

2. Zaakceptowaé mozliwo$é wykorzystania terenu potozonego wzdtuz ul. Pszczynskiej, pomiedzy ul. Sw. Jacka
i ul. Gérng, oznaczonego w obowigzujgcym miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego miasta
Gliwice symbolem 453-31 G; VIII/G pod budowe wielkopowierzchniowego obiektu handlowego - Centrum
Handlowo-Ustugowego "AGATA".

3. Wykonanie uchwaty powierza sie Zarzadowi Miasta Gliwice.

4. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Gliwicach
Zdzistaw Goliszewski
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Zalacznik do Uchwaty Nr XXXIX/929/2002
Rady Miejskiej w Gliwicach z dnia 10 lipca 2002r.

Analiza skutkdéw budowy Centrum Handlowo-Ustugowego Agata zlokalizowanego w

Gliwicach przy ul.Pszczynskiej.

. Podstawa opracowania analizy

1.1.Prognoza skutkdw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na
terenie miasta Gliwice dla rynku pracy, komunikacji , istniejacej sieci
handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i intereséw konsumentow.

1.2.Miejscowy plan ogdiny zagospodarowania przestrzennego miasta Gliwice
zatwierdzony uchwata Nr V/71/94 Rady Miejskiej w Gliwicach z dnia 1 grudnia
1994r. (Dz.Urz.Woj.Kat. Nr 15, poz.161 z dnia 16 grudnia 1994r)

1.3.Ustawa o zagospodarowaniu przestrzennym z 7 lipca 1994r. art. 31 a (( tekst
jednolity Dz.U.z 1999r. nr 139, poz. 15 z pdzniejszymi zmianami)

1.4.Wniosek w sprawie wydania decyzji o0 warunkach zabudowy i
zagospodarowania terenu dla inwestyGji pn.: ,Centrum Handlowo-
Ustugowego ,Agata” wraz z parkingami” zlokalizowanej przy ul.Pszczynskiej w

Gliwicach.

. Zgodnie z wymogami art. 31a ustawy z 7 lipca 1994r.0 zagospodarowaniu
przestrzennym ( tekst jednolity Dz.U.z 1999r. nr 139, poz. 15 z pdzniejszymi
zmianami) Zarzad Miasta Gliwice przeprowadzit analize terendw przeznaczonych
w miejscowym planie ogoinym zagospodarowania przestrzennego pod usfugi i
hande/ w zakresie mozliwosci ich wykorzystania pod budowe przedmiotowych

obiektow,
2.1.Miejscowy plan ogdlny zagospodarowania przestrzennego

W miejscowym planie ogdlnym zagospodarowania przestrzennego miasta
Gliwice teren obejmujacy planowane ,Centrum Handlowo-Ustugowe Agata”
znajduje sie na obszarze oznaczonym symbolem:

VIII/G ( 453-31G) dla ktdrego zapis planu brzmi: Strefa terenow



komercyjnych , tereny komercyjne.

Funkcja dominujacg dla powyzszego terenu sq: parki industrialne, obiekty
biurowe, skiady, hurtownie, supermarkety, stacje paliw. Nakazane jest
zbilansowanie potrzeb parkingowych w ramach dziatki oraz zarezerwowanie
min. 10% powierzchni dziatki na zieledi, w bezposrednim sasiedztwie
zabudowy mieszkaniowej i stosowanie urzadzen izolacyjnych o zakresie
wynikajacym ze studium ucigzliwosci. Dla przedmiotowego terenu zakazana
jest realizacja obiektdw emitujacych zanieczyszczenia oraz zabudowa powyzej
50% pow. dziatki. Maksymalna intensywnos¢ zabudowy wynosi 2,0.
Realizacja planowanej inwestydi na przedmiotowym terenie jest zgodna z
miejscowym planem ogdinym zagospodarowania przestrzennego.

2.2. Centrum Handlowo-Ustugowe Agata analiza wptywu na:
2.2.1. rynek pracy - powstanie powyzszego centrum handlowego przyczyni

sie do utworzenia nowych miejsc pracy. W Centrum Handlowo-
Ustugowym Agata” bedzie zatrudnionych 180 osdb co w obecnej sytuadji
przy duzym wzroscie ilosci osdb bezrobotnych wptynie na zmniejszenie
liczby bezrobotnych w miescie. Ponadto oferta zatrudnienia w Centrum
Handlowo-Ustugowym Agata” odpowiada poziomowi wyksztatcenia i
kwalifikacjom osdb bezrobotnych, ktdre sg zarejestrowane w Powiatowym

Urzedzie Pracy w Gliwicach.

2.2.2. komunikacja- w zwigzku z planowangq realizacjg Centrum Handlowo-

Ustugowego Agata” istnieje konieczno$¢ zapewnienia dojazdu do obiektu
oraz mozliwosci skorzystania z parkingu. Realizacja przedsiewziecia
przyczyni sie nieznacznie do zwiekszenia natezenia ruchu na
ul.Pszczyniskiej i ul.Gornej, ktdra stanowi¢ bedzie droge dojazdowa do
obiektu handlowego. Projektowana przebudowa ulicy Pszczynskiej -
realizacgja dodatkowych pasow wiaczen oraz planowane zastosowanie
sygnalizacji swietinej spowoduje, ze Centrum Handlowo-Ustugowe Agata
nie bedzie miato negatywnego wptywu na komunikacje w miescie.



2.2.3. istniejaca_sie¢ handlowa - na podstawie przeprowadzonych badan

W miescie Gliwice wiekszo$¢ respondentdow jest przychylina
powstawaniu i budowie centrow handlowych, ... 136 respondentdw na
1028, w pytaniu o najbardziej ucigzliwe czynniki w miescie wskazalo za
malg lizbe sklepdw i stabg sie¢ handlowa...” Z danych Urzedu
Statystycznego w Katowicach wynika, ze wspdtczynnik wystepowania
sklepdw meblowych i sklepdw RTV AGD na 10 tys. mieszkancow wynosi
w Gliwicach 2, jest on stosunkowo niski w odniesieniu do wystepowania
sklepdw innych branz. W zwigzku z powyzszym powstanie Centrum
Handlowo-Ustugowego Agata” przyczyni sie do poprawy sytuacjii w

miescie w tym zakresie.

2.2.4. zaspokojenie potrzeb i interesow konsumentow- na podstawie

analizy wynikéw uzyskanych po przeprowadzeniu badania ankietowego
mieszkancow Gliwic mozna stwierdzi¢, Zze okoto 82% mieszkancdw miasta
robi zakupy w duzych sklepach ( np. centrum handlowym) , zdecydowana
wiekszos$C tj 74% badanych stwierdzito Zze lubi robi¢ zakupy w duzych
sklepach i centrach handlowych. Konsumenci lubigcy robi¢ zakupy w
centrach handlowych z powodu braku odpowiednich sklepow w Gliwicach
deklarowali, ze udajg sie na zakupy do pobliskich miast. Powstanie
nowego centrum handlowego wptynie na wzrost konkurengji posrdd
gliwickich jednostek gospodarczych o podobnym zakresie ustug, przez co
powinno to wplyna¢ na wzrost jakosci ustug a takze przyczyni sie do
zaspokojenia  potrzeb  konsumentow  (odnosnie  braku  centrow

handlowych).

3. Whnioski
Do zadan wiasnych gminy w zakresie zaspokajania zbiorowych potrzeb
wspdlnoty, zgodnie z ustawq o samorzadzie gminnym nalezg nie tylko sprawy
tadu przestrzennego i gospodarki gruntami, ale takze sprawy dotyczace
przeciwdziataniu  bezrobociu oraz aktywizacji lokalnego rynku pracy.
Podstawowym zadaniem wiadz samorzadowych w zakresie planowania



przestrzennego powinno by¢ funkcjonalne zagospodarowanie terendw, skutkujace
powstaniem nowych i trwatych miejsc pracy. Budowa Centrum Handlowo-
Ustugowego Agata korzystnie wplynie na rynek pracy w Gliwicach, wzbogaci
istniejacq  sie¢ handlowa, przyczyni sie do zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentdw. Zarzad Miasta ocenia pozytywnie planowang inwestycje jako
zgodng z wytycznymi strategii rozwoju gminy i pozwalajacq na utrwalenie

wizerunku Gliwic jako miasta otwartego dla inwestorow.
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VWA S KO® | REALIZACJI PROJEKTOW

44-100 GLIWICE, uL.BEDNARSKA 6

44-100 GLIWICE, ul. BERBECKIEGO 6 tel.: (+48/32) 33-25-640; fax: 33-25-645
tel. (+48/32) 33-25-501; fax: 33-25-505 adres e-mail: eko@wasko.pl
Nr projektu: Z4/1187/E-S/2002 Zleceniodawca:
GMINA GLIWICE

Prognoza skutkow budowy
wielkopowierzchniowego obiektu handlowego
na terenie miasta Gliwice dla rynku pracy,
komunikacji, istniejacej sieci handlowej
oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow

STRESZCZENIE

Opracowal Zespol:

mer Dorota DYRDA D(DJZ%VL O
mgr inz. Dorota MASNICA et

mgr inz. Teresa SZYMBORSKA Wl‘ﬁm

Gliwice, maj 2002

Niniejsze opracowanie moze by¢ powielane tvlko w catosci. Fragmentaryczne kopiowarie jest zabronione.
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Prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i interesow konsumentow — STRESZCZENIE 1

Na podstawie zawartej z Gmina Gliwice Umowy Nr AU-3400/2/11-468/2002 PWPT
WASKO Sp. z o0.0. w Gliwicach opracowaio .Prognoze skutkéw budowy
wielkopowierzchniowego obiektu handlowego dla rvnku pracy. komunikacji, istniejacej sieci
handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow konsumentow”.

Zgodnie z Ustawa o zagospodarowaniu przestrzennym lokalizacja obiektow
handlowych o powierzchni sprzedazowej powvzej 2000 m” w gminach o liczbie mieszkanicow
ponad 20000. wymaga opracowania ..Prognozy skutkéw budowy wielkopowierzchniowego
obiektu handlowego dla rynku pracyv. komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz
zaspokojenia potrzeb i interesdw konsumentow™.

Projektowane Centrum Handlowo-Ustugowe ,,Agata™ bedzie zlokalizowane w Gliwicach.
w dzielnicy Ligota Zabrska przy ul. Pszczynskiej. Budvnek centrum handlowego bedzie
jednokondygnacyjny. a jego powierzchnia zabudowy wyniesie 10500 m’ (w tym
powierzchnia sprzedazy 8500 m®), natomiast kubatura 80 000 m>.

Obok planowanego centrum handlowego przebiega ul. $w. Jacka i ul. Gérna.

Najblizsza zabudowe mieszkaniowa stanowia budynki mieszkalne dzielnicy Ligota Zabrska

zlokalizowane na wschéd i péinoc od planowanego obiektu.

Rysunek nr 1 przedstawia lokalizacje projektowanego Centrum Handlowo-Ustugowego

-Agata” w Gliwicach.

WASKO" - GLIWICE ZAN187/E-572002
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Prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i intereséw konsumentéw — STRESZCZENIE

(U8}

Ninlejsze opracowanie stanowl streszczenie prognozy 1 przedstawia raport
z przeprowadzonych badan ankietowych wykonanych prze PWPT WASKO Sp. z 0.0.

Analiza wynikdéw przeprowadzonej ankietv ma na celu okreslenie ,,Prognozy skutkow
budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice dla rynku
pracy. komunikacji. istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb i interesow
konsumentow™.

Badania objety  reprezentatywna (1028 osobowa) probe mieszkancow Gliwic
(podzielonvch na ludnos¢ w wieku przedprodukcyjnym. produkcvjnym i poprodukcyjnym).
Badania zostaty zrealizowane w maju 2002 roku.

Przedmiotem badan byvlo poznanie i uzyskanie informacji na temat, wplvwu na
zaspokojenie potrzeb i interesow konsumentéw, budowy wielko-powierzchniowego obiektu
handlowego - Centrum Handlowo-Ustugowego .Agata” przy ulicy Pszczynskiej w
Gliwicach.

Proba badana zostala dobrana metoda kwotowo - losowa. Badani respondenci
pochodzili z nastepujacych dzielnic: Srodmiescie, Sosnica, Zatorze — Milenium. Sikornik.
Labedv. Kopernik. Trynek, Zubrzyckiego, Szobiszowice, Gwardii Ludowej, Obroncow
Pokoju. Zerniki. Powstancow Slaskich, Stare Gliwice, Os. Waryniskeigo, Wéjtowa Wies,
Brzezinka. Os. Opertki, Ostropa. Wilcze Gardlo, Ligota Zabrska. Czechowice Bojkow.
Badane dzielnice obejmuja caly obszar miasta Gliwic. Badania wplywu na zaspokojenie
potrzeb 1 interesow Kkonsumenidw zorganizowano tak by dotrze¢ do wszystkich
poszczegolnych dzielnic 1 osiedli.

Ankieterzy PWPT WASKO Sp. z 0.0. dobierali respondentdw metoda losowa. badajac
wskazana im w instrukcjach kwote mieszkancow o okreslonych cechach spofeczno -

demograficznvch, zroznicowanych ze wzgledu na ple¢. wiek i wyksztatcenie.

Zasada doboru respondentow metoda kwotowo — losowa, przyjeta do badan.
obejmujaca probke liczaca ponad 1000 osob. gwarantuje rzetelno$¢ pomiaru (badana préba
liczyta 1028 respondentéw).

W celu potwierdzenia wiarygodnosci przeprowadzonych badan. pigé procent losowo

wybranyvch ankiet zostato sprowadzonych.

WASKO® - GLIWICE Z4N187E-SR002
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Prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rvnku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb '
i intereséw konsumentéw — STRESZCZENIE 4

Sprawdzenie prawdziwosci mozliwe bylo dzigki  zastosowaniu dodatkowego
kwestionariusza. wypelinianego przez ankieterow — ankieter uzupelnial kwestionariusz
o numer telefonu lub adres osoby badanej. Ankieterzy sporadycznie spotykali sie z odmowa
podania numeru telefonu badZz adresu — mimo, ze informowali badanych, ze zebrane
informacje - dane teleadresowe wykorzystane beda tylko do sprawdzenia prawdziwosci
przyprowadzenia wywiadu. W wigkszosci wypadkow ankiety wraz z dodatkowym
kwestionariuszem byty kompletne. Sprawdzenie 5% ankiet nie wykazalo zadnych naduzyé -
badani. ktérych pytano o to czy odpowiadali na pytania ankiety dotvczacej wplvwu na
zaspokojenie potrzeb i interesow konsumentow. budowy wielko-powierzchniowego obiektu
handlowego - Centrum handlowo ustugowego przy ulicy Pszczyiskiej w Gliwicach,
odpowiadali twierdzaco. Sprawdzenie 3% ankiet - pozwala estymowaé prawdziwo$é
pozostaltvch ankiet.

Ankieta skladala sie z 24 pvtan (razem z metryczka). W ankiecie zastosowano pytania
sprawdzajace 1 powiazane (wynikajace) w celu uzyskania peiniejszej i bardziej wiarvgodnej
odpowiedzi.

W Zataczniku do niniejszego streszczenia zamieszczono wzor ankiety.

Zebrane przez ankieterow wypetnione ankiety znajduja sie w archiwum PWPT . WASKO”

Sp. z o0.0. w Zakladzie Ekspertyz i Realizacji Projekiow przy ulicy Bednarskiej 6

w Gliwicach.

Pytania ankiety mozna podzieli¢ na kilka dziatow:

e Metrvczka (dane konieczne do obrdbki statystycznej),

» Pyvtania dotyczace zadowolenia z zycia w dzielnicy zamieszkania respondenta, ewentualne
uciazliwosci,

e Pytania dotyczace opinii na temat powstawania. budowy centrow handlowych
w okolicy. miejscu zamieszkania badanej/badanego,

* Pyiania dotyczace stosunku do zakupdw w duzych sklepach i centrach handlowych.

e Pytania dotyczace uzywanych przez respondentéw srodkéw transportu w celu dotarcia do
centrow handlowvch.

» Pvtania odnoszace sie do preferowanych godzin otwarcia sklepéw jak i wybieranych
przez respondentdw dni do realizowania zakupdw,

¢ Oceny wplywu budowy centréw handlowych na bezrobocie w Gliwicach,

\N?ASK0® _ GLI“/'ICE Z4/1187/E-S12002
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Prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy, komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i interesow konsumentow — STRESZCZENIE

[94]

e Pytania dotyczace checi podjecia pracy w centrum handlowym.

Na postawione pytanie o to czv mieszkancy Gliwic robig zakupy w duzych sklepach
(np. centrum handlowym, sklep AGD. salon meblowy) uzyskano nastgpujace odpowiedzi, tak
odpowiedzialo 82 %. negatvwnej odpowiedzi udzielifo jedvni 18% badanych.

Nie zaobserwowano wplywu poziomu wyksztalcenia na zadowolenie z zvcia w swojej
dzielnicy wsrod respondentow. Jednym z czynnikéw wskazywanym jako uciazliwy
w dzielnicy respondenta byla mala ilo$¢ sklepow i stabo rozwinigta sie¢ handlowa. czynnik
ten byt naymniej uciazliwy dla oséb bezrobotnych.

Zdecvdowana wiekszo$¢ badanvch lubi zakupy w duzych sklepach, centrach
handlowvch. 74% badanvch odpowiedziato twierdzaco na pytanie czy lubi zakupy w duzych
sklepach i centrach handlowvch, zaledwie 26% badanych bylo odmiennego zdania.

Ponad polowa respondentow na zakupy w centrach handlowych jezdzi swoim
samochodem (314 respondentow zadeklarowalo taka odpowiedz). 180 sposrod badanych do
centrow handlowych udaje sie samochodem lecz nie jest to ich samochod (z rodzina.
znajomymi). 103 respondentéw korzysta z komunikacji miejskiej. 63 preferuje autobus
zapewniany przez sklep. centrum handlowe. Ta opcje najchetniej wybieraty osoby bezrobotne
bedace na rencie lub na emervturze, osoby z wyksztalcenie podstawowym i nie peinym
podstawowym. Z bezplatnego autobusu chetnie korzysta réwniez mlodziez (w wieku do 17
lat). zaledwie 94 osobv nie robia zakupéw w centrach handlowych. Réwniez 63 osoby,
zadeklarowatv. ze do centrow handlowvch chodza piechota — te same osoby deklarowaly, ze
wiedza gdzie znajduje sie centrum handlowe i ze znajduje sie w ich dzielnicy.

W przypadku planowanego powstania Centrum Handlowo-Ustugowego ..Agata”
badania wvkazaty. ze respondenci nie ograniczaja sie do korzystania jedynie ze swojego
samochodu. duza ilo$¢ badanvch do Centrum handlowego planuje dojezdza¢ samochodem
wraz z rodzina. badZ znajomymi - zatem zapotrzebowanie na miejsca parkingowe przy
Centrum handlowvm nie bedzie znaczace. Respondenci az w 75% do duzych sklepow,
centrow handlowych udaja sie wraz z rodzina badz dzie¢émi — w wigkszosci korzystaja oni
z samochoddw. Zatem jednvm autem do centrum handlowego przyjezdza wigcej niz jedna
osoba.

Respondenci lubiacy zakupy w centrach handlowych z powodu braku odpowiednich

sklepow w Gliwicach deklarowali, ze na zakupy udaja sie do pobliskich miast.

WASKQO® - GLIWICE ZAINIBT/E-S2002
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Prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy, komunikacji. istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i interesdw konsumentow — STRESZCZENIE 6

Zatem respondenci w celu zrobienia zakupdéw w centrum handlowym sa skionni
wyvjezdzaé¢ po za obreb swojej dzielnicy a nawet miasta. Powstanie Centrum Handlowo-
Ustugowego ..Agata™ przy ulicy Pszczynskiej utatwi gliwickim konsumentom robienie
zakupow w ich miescie bez koniecznosci dalszych wyjazdéw. Respondenci czesto (62%)
wybierali zakupy w sklepach przvdomowych, do kategorii sklepéw przydomowych zaliczano

— male sklepiki znajdujace sie blisko domu. osiedlowe kioski. 29% respondentdw na zakupy

“udaje sie do innej dzielnicy gdvz uwaza. ze w poblizu ich miejsca zamieszkania nie znajduje

sie zaden duzy sklep. czy tez Centrum handlowe.

Wedtug 435 sposrod badanvch duzy salon nie znajduje sie¢ w ich dzielnicy, 287 oséb
uznalo. ze salon meblowy znajduje sie w jego/jej dzielnicy. Co ciekawe poréwnujac ankiety
wypetnione przez respondentow z tvch samyvch dzielnic uzyskiwano sprzeczne informacje co
do lokalizacji salonow meblowych czy sklepéw AGD. Zaledwie 63 osoby stwierdzilv. ze nie
wiedza gdzie znajduje sie taki sklep.

34 % badanych uwaza. ze w Gliwicach jest za malo sklepéw z wyposazeniem wnetrz
(rowniez lazienek). AGD i meblowych. Jedynie 6% respondentéw (czyli 61 osob) uznatlo, ze
w Gliwicach jest za duzo tego rodzaju sklepdw.

W pvtaniu ankietv dotyczacvm uciazliwosci na ktdre napotkaja mieszkancy Gliwic
odpowiedz - .malo sklepow. za slaba sie¢ handlowa™ wybralo 136 osob, gdy pvtanie
zawezono do sklepow z wyposazeniem wnetrz (rowniez lazienek), AGD | meblowych juz 549
respondentow wskazalo na za mala liczbe tego typu sklepow.

31% respondentow popiera powstawanie duzych sklepow (centréw handlowych)
w swoich dzielnicach. Ponad polowa poparcia budowy centréw handlowych w swojej
okolicy potwierdza wczesniejsze odpowiedzi na pviania ankiety dotyczace za malej ilosci
sklepow i stabo rozwinietej sieci handlowej.

W Centrum Handlowo-Ustugowym . Agata”, jak wynika z przedlozonych zatozen
budowy bedzie znajdowala sie tak zwana ..mala gastronomia™ -z przeprowadzonych badan
wynika. ze 37% respondentdéw w innych duzych sklepach badz centrach handlowych korzysta
z tego typu lokali.

44% czyli 441 os6b robi zakupy w duzych centrach handlowych. 25 % (225 osdb)
w duzych sklepach. zaledwie 31% (316 osob) osob w sklepach przydomowych. Uzvskane

wyniki mozna poréwnaé z jednym z pierwszvch pytan ankiety o to czy respondenci lubia
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Prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy. komunikacji. istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i interesdw konsumentow — STRESZCZENIE 7

zakupy w duzych sklepach i centrach handlowych (uzvskano 75% odpowiedzi — tak lubie
zakupy w centrach handlowych i duzych sklepach).

Wynika z tego, ze cze$¢ respondentdéw robi zakupy w sklepach przydomowych.
dzielnicowych z koniecznosci (np. brak szybkiego dojazdu do centrum handlowego) ale przy
tym zdecvdowanie woli zakupy w duzych sklepach czy centrach handlowych.

Respondenci pytani byli réwniez o preferowany czas otwarcia centrum handiowego
i tak 42% respondentéw za najlepszy czas na zakupy uznalo po potudnie, az 36% pragnie
robic duze zakupy wieczorem. Centrum Handlowo-Ustugowe ,Agata™ przv ulicy
Pszczynskie) ma by¢ otwarte do godziny 20, taki czas pracy umozliwi wszystkim
Konsumentom zrobienie zaplanowanych zakupow. Osobami, ktore preferowaly robienie
zakupow przed potudniem w gidéwnej mierze byly osoby starsze (w wieku poprodukecyjnym),
osoby na rencie lub emeryturze i osoby bezrobotne. Wieczor jako najodpowiedniejsza pore
wybieraty osoby pracujace. uczace sie¢ (lecz z wyksztalceniem co najmniej podstawowym).

782 respondentdw uwaza. ze budowa i powstawanie centréw handlowvch pozytywnie
wplvnie na poziom bezrobocia w miescie — powstana nowe miejsca pracy. Wsréd osoéb
uczacvch sie praca w centrum handlowym cieszy sie duzym zainteresowaniem, 0osoby te
réwniez uwazaja. ze powstawanie centréw handlowych w sposob znaczacy wptynie na rvnek
pracy - tworzac nowe miejsca pracy. Jezeli badana osoba lubi robié¢ zakupy w centrum
handlowym istnieje znaczace prawdopodobienstwo. ze uwaza iz powstawanie centrow
handlowvch tworzy nowe miejsca pracy.

Powstawanie centrow handlowvch w Gliwicach. ktérvch przykladem jest planowana
inwestvcja budowy wielko-powierzchniowego obiektu handlowego — Centrum Handlowo
Ustugowego ..Agata”, przy ulicy Pszczynskiej] w Gliwicach przyczyni sie do tworzenia
nowvch miejsc pracy. W Centrum handlowo ustugowego AGATA. przy ulicy Pszczynskie)
w Gliwicach bedzie zatrudnionych 180 osob. Biorac pod uwage istniejace bezrobocie
w miescie Gliwice jest to znaczaca liczba nowych miejsc pracy.

Przeprowadzone badania na 1028 osobowej prdobie sa reprezentatywne dla gliwickie]
populacji. Badania zostaly przeprowadzone w stosunkowo krotkim czasie, ankieterzy dos¢
czesto spotykali sie z nieufnos$cia i niechecia do udzielania odpowiedzi na zawarte w ankiecie
pvtania. mimo. ze ankieta byla ankieta anonimowa. Pomimo trudnosci z uzyvskaniem

informacji od respondentéw, jedynie kilkanascie ankiet byio nie kompletnvch.
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Prognoza skutkéw budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy. komunikacji, istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i interesow konsumentdéw — STRESZCZENIE 8

Dzigki zastosowaniu dodatkowego kwestionariusza (sprawdzajacego ankietera) mozna

estymowac, iz ankiety przedstawiaja opinie i poglady gliwickich konsumentow.

Dzieki temu, ze badania byly przeprowadzone w ciagu dwéch tyvgodni mozna mie¢ pewnosc,

ze przedstawione w opracowaniu opinie mieszkancow nie ulegly zmianie. Dlatego

przedstawiony raport pokazuje aktualne opinie mieszkancéw Gliwic. Dzieki przyjete
metodologii uzyskane wyniki mozna uznaé¢ za wiarygodne i estymowaé wnioski na calg
eliwicka populacje. Z przeprowadzonvch badan wynika, ze w miescie Gliwice, wigkszos¢

respondentow jest przychylna powstawaniu i budowie centréw handlowvch. Az 136

respondentow na 1028 w pytaniu o najbardziej uciazliwe czynniki w miescie wskazalo za

matla liczbe sklepow i staba sie¢ handlowa.

Realizacja wielkopowierzchniowego obiektu handlowego jakim bedzie Centrum Handlowo-

Uslugowe ..Agata™ przy ulicy Pszczynskiej przvczyni sig¢ do powstania nowych miejsc pracy.

W Centrum tym (o powierzchni sprzedazy 8300m” i 10500 m’ powierzchni uzytkowej) prace

znajdzie 180 osob. wptynie to pozyvtywnie na zmniejszenie bezrobocia w miescie Gliwice.

Ponadto oferta zatrudnienia w Centrum Handlowo-Ustugowym  .Agata” odpowiada

poziomowi wyksztalcenia i kwalifikacjom o0séb bezrobotnych, ktére zarejestrowane sg

w Powiatowym Urzedzie Pracy w Gliwicach.

Powstanie Centrum Handlowo-Ustugowego .Agata” jest realizacjg celu strategicznego:

.Aktvwizacja mieszkancow poprzez systematyczny rozwd] materialny i instytucjonalny

substancji miasta” i odpowiada zakresowi dziatan operacyjnych:

- wspieranie malej i sredniej przedsiebiorczosci (Centrum zatrudnia¢ bedzie ponizej 250
osob).

- prowadzenie elastycznej politvki w zakresie podatkdw i optat lokalnvch — udzielajac
zgodv na powstanie Centrum Handlowo-Ustugowego ,Agata” Gmina uzyska
dodatkowe wplvwy z podatkow (osobistych i korporacyjnych). a charakter prowadzonej
dzialalnosci (sprzedaz mebli i sprzetu AGD i RTV) nie uszczupli wptywéw z tytutu
optat targowiskowych.

Rejon. w ktorym planowana jest budowa Centrum Handlowo-Ustugowego ..Agata”

przeznaczony jest dla terenéw komercyjnych, budowa Centrum postuzy zaktywizowaniu tej

czesci miasta.

Pojawienie si¢ nowego podmiotu gospodarczego jakim bedzie Centrum Handlowo -

Ustugowe
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Prognoza skutkow budowy wielkopowierzchniowego obiektu handlowego na terenie miasta Gliwice
dla rynku pracy. komunikacji. istniejacej sieci handlowej oraz zaspokojenia potrzeb
i intereséw konsumentdw — STRESZCZENIE 9

~Agata” wplynie na wzrost konkurencji posrod gliwickich jednostek gospodarczych
o podobnym zakresie ustug. Bedzie to wvmagalo od funkcjonujacych obecnie jednostek
gospodarczych nowych i wzmozonych dziatan marketingowych. reklamowych czy tez
poszerzenia lub tez modyfikacji istniejacej oferty handlowej. Powstawanie nowych obiektow
handlowvch. ktore zabiegaja o konsumentow wphwa korzystnie na zrdznicowanie
asortymentow towarow jak i na ich jakos¢ i cene. Powstanie Centrum Handlowo-Ustugowego
.Agata” zwiekszy dostepnosé oferowanych dobr (jakimi w tym przypadku sa meble, sprzet
oswietleniowy. artykuty AGD i1 wyposazenie tazienek) w miedcie Gliwice.

Realizacja przedsiewziecia spowoduje stosunkowo niewielkie zwiekszenie natezenia ruchu na
ul. Pszczynskiej 1 ul. Gornej. ktora stanowi¢ bedzie droge dojazdowa do Centrum Handlowo-
Ustugowego ..Agata”.

W celu ograniczenia negatywnego wplywu na komunikacje przewidziano przebudowe ul.
Pszczynskiej (realizacja dodatkowych paséw wiaczenia z ul.Gérnej w ul. Pszczynska oraz
lewoskret z ul. Goérnej w ul. Pszczynska). Kolizyjnvm wydaje sie bvé jedynie lewoskret
z ulicy Pszczynskiej w ul. Gorna. Proponuje sie zatem oprocz dodatkowych paséow wiaczania
1 wylaczania zastosowanie svgnalizacji $wietlne;j.

Przy zastosowaniu dodatkowych paséow ruchu i svgnalizacji $wietlnej budowa Centrum
Handlowo-Uslugowego ..Agata™ nie bedzie miala negatywnego wplywu na komunikacje w ul.

Pszczynskiej 1 ul. Gorne;.

Reasumujac. budowa Centrum Handlowo-Ustugowego ..Agata™ korzystnie wplvnie na rynek
pracy w Gliwicach (180 nowych miejsc pracy). wzbogaci istniejaca sie¢ handlowa poprzez
zwiekszenie tlosci sklepow oferujacvch sprzedaz mebli. sprzetu AGD i RTV, przyczyni si¢ do

zaspokojenia potrzeb i interesow konsumentéw co wykazata przeprowadzona ankieta.
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Zalacznik Nr 1




gliwickich konsumentow w odniesieniu do planowanego powstania wielkopowierzchniowego obiektu

handlowego przy ul. Pszczynskie;.
Prosze zaznaczy¢ odpowied? kizyzykiem (nie ma zlych odpowiedzi pragniemy poznac

Ankieta [
Ankieta jest anonimowa. Ankieta przeprowadzana jest w celu poznania potrzeb i interesow i
Panstwa opinie). %

Prosze pamigtac o wypeinieniu metryczki. Dzigkujemy za pomoc. l_

Metrvczka:
Ptec
o Kobietz
0O Mezczyzna

—_

2. Wiek
Do 17 lat
0Od 18 dc 50

Od 51 wzwyz

IC1

[

3. DzZielniCa v,

4. Wykszialcenie

WyzZsze

Paiiceaine

Srednie ogoinoksztatcace

Srednie techniczne

Zzsadnicze zawodowe

Podstawowe i niepeine podsiawowe

COo o a o

Jest Pani/Pan:

= Pracujaca / pracujacy

O Bezrobotna / bezrobotny
O Nz rencie / emeryturze
= Ucze sie

w

Pvtania
5. Czy jest Pani/Pan zadowoiona/zadowolony z Zycia w swojej dzielnicy?
— Tek
T Nie

7. Jezeli nie, to kiory z ponizej wymienionych czynnikow jest dia Pani/Pana
najbardziej uciazliwe? (mozna zaznaczy¢ wiecej niz jedng odpowiedz)

ruch samochodowy

brak parkingdw

hatas z uiicy

mato skiepéw, staba sie¢ handlows

zattoczenie ulic, korki

brak rozrywki, kultury
za mato zieleni

101

10000

LTI




8.

©

Czy w pobiizu Pani/Panz miejsca zamieszkania znsjduje sie duzy sklep (np.
centrum handlowe, sklep AGD, salon mebilowy)

= Tek

T Nie

h

Czy robi Pani/Pan zakupy w duzych sklepach (np. centrum handlowe, skiep A

salon meblowy)?
O Tsk
O Nie

10.Czy chciataby/chciatby Pani/Pan zeby w okolicy Pani/Panz migjsca zamieszkania

11.

12.

13.

14.

15.

powstat duzy sklep — centrum handlowe?
= Tak
J Nie

Kiedy ostatnio kupita/kupii Pani/Pan meble lub artykuty AGD, nie dalej niz?
T Miesiac temu
Pot roku temu

Rok temu
Nie pamietam

11

QI

Zy lubi Pani/Pan zakupy w duzych sklepach. centrach handlowych?
Tak
Nie

L1l

Na zzakupy Pani/Pan w centrach handlowych:

o Jezdzi swoim samochodem

Jezdzi ze znagjomymi lub rodzing ich samochodem
Jezdzi autcbusem (miegjskim)

JeZdzi autobusem zzpewnianym przez skiep
Chodzi piechotg

Nie robie zzkupow w cantrach handiowych

O
&
4

BAN AN

Duzy salon meblowy, centrum handlowe, sklep AGD, (wypcsazznie wnetrz

rowniez artykuly tazienkowe) znajduje sie:
Kilka ulic od mojego misisca zamieszkania
Jesi w mojej dzielnicy

Nie ma go w mojej dziginicy

Nie wiem, gdzie jest najblizszy taki skiep

1101

WENE

Czy uwazz Pani/Pan, Zz2 w Gliwicach jest wystarczajaca ilos¢ sklepow
Z wypcsazeniem wnetrz (rowniez taziensk), AGD i meblami?

Jest za mato

Jest ich wystarczajaco duzo

0 Jestich za duzo

J00

popiera Pani/Pan powstawanie duzych skiepow w Pani/Panz dzielnicy?

I S P e e e g g e e g s e e



17.Czy chodzi Pani/Pan na zakupy razem z rodzing badz dzieémi? 1
C Tak

O Nie

18.Czy w duzych sklepach, centrach handlowych korzysta Pani/Pan z ustug .male;
gastronomii” (kawiarenek, pizzerni. barkéw)?
O Tak
Z Nie

19.Zzkupy najchetniej Pani/Pan robi w:

T Duzych skiepach
T Centrach handlowych (wszystko pod jednym dachem)
= W przydomowych skiepach. skiepikach osiedlowych (na terenie mojej

dzielnicy)

20.Gdzie robi Pani/Pan zakupy:
= W przydomowych sklepach (na terenie mojej dzielnicy)
T Jezdze do innej dzielnicy
= Jezdze do innego miasta
21.W jakie dni najchetniej robi Pani/Pan wieksze zakupy:
O W dni wolne od pracy
T Wdni pracujace

22.W jakich godzinach najchetniej robi PanilPan wieksze zakupy: L
J Przed pofudniem l-

T Po potudniu

O Wieczorem
'«

23.Czy uwaza Pani/Pan, Zze powstawzanie centrow handlowych stworzy nowe migjsca
pracy?
O Tak
T Nie

24.Czy chciafaby/chciatby Pani/Pan pracowac w centrum handlowym?
= Tak
~ Nie

Dziekujemy za wypeinienie ankiety.



Instrukcja dla ankietera:

« Prosze sprawdzic¢. czy respondent wypetnit wszystkie odpowiedzi.

« Przed lub po wypeinieniu ankiety proszé uzupetni¢ ponizsze dane, postuzag one
weryfikacji prawdziwosci uzyskanych odpowiedzi.

« Nalezy poprosi¢ respondenta o numer telefonu — sg to dane tele-adresowe, kiore
sg uzywane tylko do weryfikacji prawdziwoséci i rzetelnosci wykonanych badan

+ Gdy badana/badany nie chce podaé numeru telefonu nalezy to rowniez

odnotowacé, w takim przypadku nalezy wpisac¢ tylko adres.

Wypetnia ankieter

Imig i nazwisko ankietera e

Adres i telefon 0soby badanej ...t

5 procent losowo wybranych ankiet zostanie sprawdzonych.
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