W sSprawie

Na

UCHWATLA NR XXXV1I/520/97
Rady Miejskiej w Gliwicach

z dnia 5 czerwca 1997 r.

warunkdéw lokalizacji oraz oplat za umieszczenie
reklam 1 ogloszen na terenie miasta.

podstawie art. 40 ust.2 prkt.3 1 4,art. 41 ust.l, art.42 ust.1

i 2 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie terytorialnym

( tekst Jednolity =z 1996r. Dz. U. nr 13 poz.74 z podzZniejszymi
zmianami )},ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych

{ Dz.U. Nr 14 poz.60 z pdzZniejszymi zmianami ) i Rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 24 stycznia 1986r w sprawie wykonania
niektdérych przepisdéw ustawy o drogach publicznych

/Dz.U. Nr 6 poz.33 z podzniejszymi zmianami) oraz Ustawy z dnia

7 lipca 19%94r prawo budowlane ( Dz. U. Nr 89 poz 414 ) - na wniosek
Komisji Promocji Miasta - Rada Miejska w Gliwicach

1.

4.

uc hwala:

Umieszczanie reklam w postaci ogtoszenia , transparentu, flagi,
tablicy informacyjned , przenosnego stojaka reklamowego, plakatu
oraz innych form reklamy na ulicach , placach, obiektach i tere-

nach bedacych wtasnoscia komunalng, mozZe nastapié wyitacznie po
uzyskaniu zgody =zarzadcy nieruchomosci i1 akceptacji Wydzialdw
Przedsiewzigec Gospodarczych i Usitug Komunalnych oraz Architektury
Urbanistyki Nadzoru Budowlanego Urzedu Miejskiego pod wzgledem
komunikacyjnym i architektonicznym w zakresie lokalizacdi, sposobu
mocowania, tresci , formy i kolorystyki.

Umieszczanie reklam na obiektach i terenach komunalnych podlega
optacie w oparciu o umowe zawarta z Zarzadem Miasta lub akwizy -
torem dziatajacym w imieniu Zarzadu.

Wprowadza sie roczne stawki optat za reklamy i ogioszenia umie-
szczane na budynkach komunalnych i innych obiektach gminnych,

w wysokosci ustalonej przez Rade w zalaczniku nr 1 do niniejszej
uchwazty.

Wprowadza sie miesieczne stawki optaty w przypadku reklam,

ktorych umieszczenie powoduje zajecie pasa drogowego.
Wysokos¢ optat okresla zatacznik nr 2 do niniejszej uchwaty.

verte



5.

~J

Z optat zwolnione sa wszelkie ogloszenia i1 reklamy
dotyczace okresowych imprez o charakterze kulturalnym ,
sportowym , spoiecznym, charytatywnym, politycznym oraz
religijnym.

Upowaznia sie Zarzad Miasta do podejmowania indywidualnych
decyzji w sprawach lokalizacji reklam w przypadkach
negocjowania opiat 2za reklamy ponizej stawek okreslonych

w pkt.3 uchwaily w odniesieniu do reklam, ktoérych 1lokalizacja
i wykonanie wiaza sie 2z Jednoczesnym l1nwestowaniem Dprzez
wiasciciela reklamy w majatek gminy np: remont elewacji.

W przypadku wydzierzawienia od gminy gruntdw z przeznaczeniem pod
lokalizacje reklam , lokalizacja reklam na tych gruntach podlega
przepisom niniejszej uchwaty. Oplaty za eksponowane na tych
gruntach reklamy pobiera sie wedlug zasad okreslonych niniejszg
uchwala,przy czym roczna oplata za ekspozycje reklam na tych
gruntach podlega zmniejszeniu o kwote =zaplaconego w danym roku
podatku gruntowego i1 optat za dzierzawe gruntu .

Inni witasciciele i administratorzy nieruchomosci niz Gmina
moga, stosowad te same zasady ustalone niniejsza uchwals,
tacznie z mozliwoscia korzystania z usitug akwizytora Urzedu
Miejskiego w tym zakresie.

9 _Postanowienia niniejszej uchwaty nie dotycza:

10.

11.

- obwieszczen urzedowych,

—- szyldu umieszczonego na budynku w obrebie lokalu w ktorym

reklamujacy prowadzi reklamowana dziatalnoscé

- szyldu umieszczonego na budynku frontowym przez
prowadzacych dziatalnosc w oficynach i1 podwdérzach domdbw

- ogioszen drobnych o powierzchni mniejszej niz 200 cm2
- Jednostek orsganizacyjnych Gminy Gliwice
Wykonanie uchwaly powierzy¢ Zarzadowi Miasta Gliwice.

Uchwatla podlega ogitoszeniu w prasie lokalnej i na tablicy
ogloszen Urzedu Miejskiego, wchodzi w zycie z dniem ogloszenia.

Przewodniczacy
Rady Miejskieg %Lfch

Tadeu abowiecki



Zatacznik nr 1 do uchwaily
Rady Miejskiej w Gliwicach

Nr XXXVI/520/97

z dnia 5 czerwca 1997 r..

Roczne stawki oplat za reklamy ,
zasady naliczania oplat oraz prze-—
pisy uzupelniajace.

1. Ustala sie dAwie strefy miesilecznych stawek oplat za umie-
szczanie reklam w miejscach okreslonych w pkt. 3 uchwaly

a/. Strefa "1°"
Do strefy "1" zalicza sie ulice Zwyciestwa, Bohaterdw
Getta Warszawskiego, 1-go Maja, Konstytucji, Wroctawsks,
Czestochowska, Marcina Strzody, Orlickiego, Jana Sliwki,
Koéciuszki, Portowa [ do A4 ], Nowy Swiat, oraz drogi
dojazdowe ulice Toszecka , Chorzowska, Tarnogdérska ,
Pszczynska ,Mikolowska, Daszynskiego do granic
miasta , Rybnicka , droge krajowa nr 4 w granicach
miasta Gliwice oraz ulice Bionie , Kujawska i1 Sikor-
skiego

dla strefy "1" oplata miesieczna wynosi 26,0z1/m2

b/. Strefa 2" - obejmuje pozostala czesé miasta
w granicach administracynych

dla strefy '2" oplata miesieczna wynosi 17,0z1/m2

2. Tablice reklamowe dwustronne

a/ Za reklamy posiadajace wiecej niz jedna powierzchnie
wykorzystywane do ekspozycji, pobiera sie optaty za cailag
powierzchnie ekspozycji z zastrzezeniem pkt. 2b

b/ W przypadku reklam w postacil tablic dwustronnych
pobiera sie opitate za Jjednostronna powierzchnie
ekspozycjl , pod warunkiem eksponowania na drugiej
stronie tablicy reklamy o tej samej tresci jak na
pierwszej stronie tablicy



3. Ze wzgledu na utrudnienia w ruchu pieszych oraz na
zagrozenia dla osob niewidomych i niedowidzacych po-
wodowane przez stojaki reklamowe , dopuszcza sie umie-
szczanie przenosnych stojakéw reklamowych na ciagach
pieszych wyilacznie przy jednoczesnym speilnieniu poni-
zszych warunkow :

a/ szerokost¢ stojaka nie moze przekraczaé 1/5 szer.
utwardzonej czes$ci chodnika w miejscu lokalizacji
stojaka , wysokodé najwyzszej czesSci stojaka mie-—
rzona od poziomu chodnika nie moze przekraczac¢ 1,5m

b/ szerokosé utwardzonej czesci chodnika pozostawionegj
dla pieszych bedzie nie mniejsza niz 1,5m

c/ lokalizacja stojaka znajdowadé¢ sie bedzie w lini ist-
niejacych stupdw latarni ulicznych , z zachowaniem
skrajni 0,5 m od krawedzi jezdni , w odlegtosci nie
mniejszed niz 10 m od istniejacych skrzyzowan i 5 m
od istniejacych przejsé dla pieszych lub przejazddow
dla rowerzystow oraz 1,5 m od istniejacych wjazdow
do bram, garazy , parkingdéw i wnek postojowych,

d/ zabrania sie umieszczania na zewnatrz stojaka wysta-
jJacych ostrych czesdci lub przedmiotdéw ,ktdre mogiyby
narazi¢ na niebezpieczenstwo uzytkownikdw ciagdw
pieszych ,

e/ =zabrania sie mocowania stojakdédw do istniejacych situpkodw
znakéw drogowych oraz stupdw latarni ulicznych.

4. Za reklamy w postaci przenosnych stojakow reklamowych po-
biera sie oplaty zwiekszone o 25 % w stosunku do stawek
okreslonych w pkt.1 niniejszego zalacznika. Oplaty pobie-
ra sie Jjak dla reklam stalych niezaleznie od czasu ekspo-
zycji stojaka.

5. Preferencyjnie, wprowadza sie 50% obnizke oplat za reklamy
neonowe.Jezeli reklama neonowa zostanie zainstalowana w okresie
od dnia wejscia w zycie niniejszej Uchwaly do dnia
31 grudnia 1997r. inwestor otrzyma calkowite zwolnienie
z optaty na okres 1 roku.

6. W przypradku wykonania przez inwestora remontu elewacgji
i umieszczenia na niej reklamy mozna wystapié¢ do Zarzadu
Miasta o zwolnienie z oplat za reklame.



7. Reklamy promujace towary i usiugi firm obcych /papierosy,
lody , napoje itp./ umieszczane na elewacjach i w rejonie
placowek usitugowo-handlowych podlegaja oplacie przez uzy-
tkownikdéw tych placdwek. Zwalnia sie z oplat za reklamy
przedmioty uzytkowe takie jak :kosze na sSmieci, markizy
nad wejsciami i oknami wystawowymi, zadaszenia i1 parasole
nad stolikami itd. na Kktorych umieszczone sa reklamy
zwiazane z funkcjonowaniem placdoéwek usiugowo-handlowych,
promujace towary i ustugi firm obcych oraz miejscowych.

8 .Wprowadza sie obowilazek oznakowania reklam numerem ewidencyJjnym
przez wiascicieli reklam . Numer ewidencyjny reklamy nadawany
jest przez akwizytora reklam zgodnie z numerem zawierane]
umowy 1 przekazywany wlascicielowi reklamy przez akwizytora
w momencie zawarcia umowy. Numer ewidencyjny umieszcza sie
w gornym narozu reklamy.

9 .W przypadku utraty estetyki reklamy , stwierdzoneJj przez
inspektora Wydzialu Architektury , Urbanistyki i Nadzoru
Budowlanego Urzedu Miejskiego wlasciciel reklamy w terminie
do 1 miesiaca od otrzymania wezwania w powyzsze) sprawie
zobowlazany Jjest do poprawy estetyki reklamy.

W razie nie wykonania nakazanych dzialan w powyzszym termi-
nie , reklama zostanie usunieta na koszt wilasciciela.



Zatacznik nr 2 do uchwaly
Rady Miejskiej w Gliwicach

Nr XXXVI/520/97

z dnia 5 czerwca 18387 r.

Za reklamy, ktdérych umieszczenie powoduje zajecie pasa
drogowego wysokosd optaty miesiecznej ustala sie zgodnie z Roz-
porzadzeniem Rady Ministrdw z dnia 21 listopada 1995 r., zmie-
niajacego rozporzadzenie w gsprawie wykonania niektdrych przepi-
s6w ustawy o drogach publicznych /Dz.U. Nri36 poz.8670 /.



