PROJEKT

Nr korespondencji SOD

UCHWALA NR ...
RADY MIASTA GLIWICE

w sprawie wyboru sposobu prowadzenia i formy wykonywania zadan wlasnych z zakresu promocji
gminy

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 18 i art. 9 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym (t.j.
Dz. U. z2020 ., poz. 713), art. 2 i art. 4 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 20 grudnia 1996 r. o gospodarce komunalnej
(tj. Dz.U. z2019r., poz. 712 z p6ézn. zm.) oraz art. 4 ust. 1iart. 13 pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2000 .
0 ogtaszaniu aktéw normatywnych i niektorych innych aktow prawnych (t.j. Dz. U. z 2019 r., poz. 1461), na
whniosek Prezydenta Miasta

Rada Miasta Gliwice
uchwala, co nastepuje:

8 1. W celu realizacji zadania wtasnego gminy polegajacego na zaspokajaniu zbiorowych potrzeb wspolnoty
samorzadowej w zakresie promocji Miasta Gliwice, poprzez budowanie marki Miasta Gliwice
z wykorzystaniem obiektu Arena Gliwice oraz urzadzen promocyjno-informacyjnych, dokonuje si¢ wyboru
sposobu prowadzenia tego zadania w formie spotki kapitatowej z udziatem Miasta Gliwice.

8 2. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Gliwice.

8 3. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Slaskiego.
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Uzasadnienie

Zgodnie zart. 7 ust. 1 pkt 18 ustawy o0 samorzadzie gminnym, promocja gminy stanowi jedno z zadan
wilasnych. Wchodzi zatem rowniez w zakres gospodarki komunalnej, zdefiniowanej w art. 1 ust. 2 ustawy
0 gospodarce komunalnej. Nie budzi watpliwosci, ze promocja gminy miesci si¢ zardwno w sferze dziatan
publicznych gminy jak i w interesie spotecznosci lokalnej (tak np. NSA w wyroku z dnia 17 pazdziernika
2013 r. - I FSK 1212/12). Promocja gminy obejmuje m.in. dzialania majace na celu budowaniu marki, w tym
marki miejsca i wizerunku. Budowanie marki miejsca moze odnosi¢ si¢ do réznorodnych materialnych
i niematerialnych elementow struktury funkcjonalno-przestrzennej. W Miescie Gliwice takim miejscem jest
Arena Gliwice — obiekt funkcjonujacy od przeszto 2 lat i coraz bardziej rozpoznawalny w Polsce i poza jej
granicami, kojarzacy si¢ z imprezami organizowanymi na najwyzszym $wiatowym poziomie. Wizerunek marki
jest tworzony w umystach odbiorcow na podstawie przekazow zawierajacych logo czy znak graficzny.
Wydarzenia organizowane na Arenie Gliwice daja wiele mozliwosci promowania marki Miasta Gliwice na
folderach, biletach, plakatach, w reklamach radiowych i telewizyjnych. Temu samemu celowi stuza urzadzenia
promocyjno-informacyjne, ktore rowniez moga by¢ uzyte do promowania marki Miasta Gliwice.

Promocja ma réwniez na celu podjecie wszelkich form komunikacji samorzadu ze spoleczenstwem,
W celu wytworzenia pozytywnej opinii na temat dzialania samorzadu, sklonienia osob lub inwestorow do
zamieszkania lub zainwestowania na terenie danej jednostki (promocja zewnetrzna) albo do pozostania osob
i inwestorow mieszkajgcych lub obecnych na jej terenie (promocja wewnetrzna). Dobrze prowadzona promocja
wewngtrzna jest czynnikiem sprzyjajacym integracji mieszkancow, ich aktywizacji i zaangazowania w lokalne
sprawy, aw efekcie budowie spoteczenstwa obywatelskiego. Takim dziataniem dla licznych mieszkancow
Gliwic jest budowa marki Miasta Gliwice z wykorzystaniem obiektu Arena Gliwice. Budowa silnej marki
Miasta Gliwice, zwlaszcza w zwigzku z funkcjonowaniem nowoczesnego, rozpoznawalnego obiektu
o charakterze widowiskowo-sportowym przyczynia si¢ do wzbudzenia wsrod mieszkancow i inwestorow
poczucia dumy itym samym nie wywoluje checi zmiany przez nich miejsca zamieszkania, czy miejsca
prowadzenia dzialalno$ci. Brak checi zmiany miejsca zamieszkania, czy miejsca prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, atakze przycigganie nowych mieszkancow iinwestorow przeklada si¢ wprost na wigksza
atrakcyjnos$¢ Miasta, a takze na zwigkszenie wplywow z tytutu udziatow w podatkach dochodowych.

Zgodnie z art. 4 ust. 1. ustawy o gospodarce komunalnej: "Jezeli przepisy szczegdlne nie stanowia
inaczej, organy stanowigce jednostek samorzadu terytorialnego postanawiaja o wWyborze sposobu prowadzenia
i form gospodarki komunalnej”. Przy czym zgodnie z art. 2 tej ustawy: "Gospodarka komunalna moze byc¢
prowadzona przez jednostki samorzadu terytorialnego w szczegdlnosci w formach samorzadowego zaktadu
budzetowego lub spotek prawa handlowego". W oparciu ote przepisy Rada Miasta moze zdecydowaé
o realizacji danego zadania wtasnego w formie spotki kapitatowej — spotki z 0.0.

Planowane jest przekazanie realizacji zadania, 0 ktorym mowa wyzej Slaskiej Sieci Metropolitalnej Sp.
Z 0.0. Miasto Gliwice posiada 100% udziatlow w tej Spotce. Slaska Sie¢ Metropolitalna Sp. z 0.0. realizuje
zadania wilasne Miasta Gliwice przede wszystkim w zakresie telekomunikacji oraz prowadzi kampanie
promocyjne na urzadzeniach typu LED. Spotka jest rowniez przygotowana na realizacje zadania, o ktorym
mowa W projekcie niniejszej uchwaty.

Projektowana uchwata bedzie stanowila akt prawa miejscowego. W prawomocnym wyroku z dnia
21 stycznia 2020 r. (IT SA/G1 1502/19) Wojewodzki Sad Administracyjny w Gliwicach stwierdzit, ze: "Jesli
przekazanie kompetencji nastgpi uchwala organu stanowigcego, to uchwala taka, jako ze przekazuje
kompetencje izadania ustawowo przypisane organowi jednostki samorzadu terytorialnego na podmiot
pozostajacy poza strukturg tych organéw, stanowi akt prawa miejscowego, ktory winien by¢ podany do
powszechnej  wiadomosci  poprzez  ogloszenie go  w wojewddzkim  dzienniku  urzgdowym".
Analogiczne stanowisko zaprezentowane zostalo w wyroku WSA w Gliwicach z dnia 15 lipca 2020 r. (11
SA/GI 1641/19). W zwiazku ztym, zgodnie z art. 4 ust. 1 oraz art. 13 pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2000 r.
0 oglaszaniu aktéw normatywnych i niektorych innych aktow prawnych, uchwala podlega ogloszeniu
w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa Slaskiego i wejdzie w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.
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